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FORREAL-

A en croire les petits malins de la
Silicon Valley, adeptes de la physique
quantique, nous serions plongés

en pleine simulation. Why not. Une
question demeure : qui tire les
ficelle ? Hein ? Qui ? (ci-contre : Jean
Paul Gaultier S/S 26 Campaign

Shot by Inez and Vinoodhg.
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BIENVENUE DANS LA MATRICE




L'ACCELERATEUR — L'AVANT-TENDANCE, C'EST MAINTENANT

A mi-chemin entre complotisme et nouvelle religion, la théorie de Ia
simulation laisse penser que nous vivons dans une matrice dont nous
serions de simples pions. Revélation d'une vie ou scénario de bad trip,
on vous laisse vous faire votre propre avis.

Par Klervia Lelong

A force de prendre Chat GPT pour un psy, s'iso-
ler des interactions humaines avec nos casques et
normaliser la réalité virtuelle, on se rapproche peu
a peu de la concrétisation d'un Métavers. La tech-
nologie prend une place toujours plus importante
dans notre quotidien, réveillant les traumas liés a
Terminator chez certains. Clest dans ce contexte
que, ces derniers temps, lhypothése dune simula-
tion a pris de 'ampleur et trouvé un public de plus
en plus convaincu.

Pourtant loin détre adepte de sectes, théories
du complot et autres religions en tout genre, me
voila donc plongée dans le dernier livre de Loic
Hecht, sorti le 16 avril dernier. Intitulé La Simula-
tion (éditions Les Arénes), louvrage est une enquéte
aupres des scientifiques de la Silicon Valley qui
cherchent 4 démontrer que nous vivons. .. dans une
simulation. Bravo, vous suivez. Sur le papier, prés
de 400 pages a propos de physique quantique et
de théories philosophiques farfelues, ¢a ne fait pas
réver, je vous I'accorde. Pourtant, Iécriture légere du
journaliste mélée & quelques schémas bien troussés
font bien passer la pilule (vous l'avez ? Félicitations,
vous suivez toujours). Loin de vanter les mérites
de la théorie de la simulation comme pourrait le
faire un gourou, I'auteur déerit son enquéte comme
« une invitation a repenser ce que lon croit savoir du
monde ». Rien que ¢a.

BUT DU JEU

A travers les lignes de La Simulation, nous
faisons la connaissance de différents intervenants
capables de pratiquer le remote viewing (la capa-
cité de savoir ce qu'il se passe quelque part sans y
étre), la télépathic et méme certaines formes de
lecture dans I'avenir grice a un état de médita-
tion profond. « Ces canaux extrasensoriels, comme
les appelle Loic Hecht, pourraient étre des glitchs,
des anomalies, nous obligeant a repenser nos modéles
scientifigues ».

On ne va pas se mentir, pouvoir communiquer
par la pensée ou connaitre les numéros gagnants
du loto a l'avance, ¢a donne envie. Méme sans
avoir expérimenté de phénoménes paranormaux,
nous nous sommes tous déja demandé d'ott venait
la fameuse sensation de déja-vu. Et si la simula-
tion était une explication rationnelle  tout cela?
Pour Pierre Cassou-Nogues, philosophe et pro-
fesseur a l'université Paris VIII, cette idée pose
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probléme. Selon lui, « elle nie completement la réalité
du corps pour en donner une sorfe danalogue idéal,
faisant la publicité des technologies contemporaines ».

Il entend par 1a que la théorie de la simulation
nourrit un idéal inaccessible au profit de grandes
entreprises technologiques comme Meta ou Open
AL « Ces théories sont promues par des entreprises de
technologie qui ont besoin, pour gagner de largent,
qu'on continue sur notre lancée et quon ne prenne pas
de mesures pour lenvironnement. » En plus de cet
intérét que certains lobbys y trouveraient, « Ja zhéo-
rie de la simulation a une importance particuliére au
moment de la crise environnementale. St ['univers est
une illusion, nous wavons plm aucun intérét a le pro-
téger. » Fact. Si tout le monde finit par agir comme
Xavier Dupont de Ligonnés sur un coup de téte,
on peut comprendre que se croire tout permis ne
soit pas nécessairement une bonne chose.

TO BE OR NOT TO BE

Pour autant, cette théorie connait une popu-
larité grandissante justement grice 4 cette tension
écologique. Dans un monde ol huit Francais sur
dix se disent inquiets quant au déréglement cli-
matique, selon les chiffres de I'Institut Francais
d'EMDR, «se dire que fout ca n'existe pas peut
résoudre ce probleme et servir de médicament empoi-
sonné & une éco-anxicté » se désole le philosophe.

Pierre Cassou-Nogues est catégorique, « i/
suffit de jouer avec un animal, de faire son jogging ou
du véle dans une forét pour savoir quon vit dans le
monde réel ». Il insiste sur le fait qu'« on ne peut pas
réduire aux cing sens ce qui nous rattache les uns aux
autres, et cette dimension est totalement inaccessibles
a une réalitée virtuelle ». Sur ce point, et sans nier
notre expérience du réel, Loic Hecht souligne que
« pour apprébender la vraie nature du monde, il fau-
drait d'abord comprendre ce quest la conscience. Or
aujourd hui, elle demeure un mystére scientifique. »
Et impliquerait donc qu'une caste d'esprits supé-
rieurs nous gourverne depuis une sorte de gros
ordinateur. Bienvenue dans les Sims ?

La question de la conscience est vaste, et laisse
4 penser que nous avons encore tout & découvrir
de ce monde. Le sujet de la théorie de la simula-
tion mériterait un livre 4 part entiére — et jen ai
un bon a vous recommander — mais Loic Hecht
résume plutdt bien ses dix années denquéte en un
mantra: « Sayom scepz‘ique:, mais SOYONS OUTETLS ».
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LENA AU MET
Pour sa troisiéme apparition sur les
marches du MET, elle signe un sans faute
avec une création Burc Akyol, inspirée
d'une couverture de Janet Jackson
(Rolling Stones, 1993}. See you soon,
Léna?

EPSTEIN PAR SOCIETY
Filez lire le récap d'une enquéte de 8 mois,
co-écrit par Emmanuelle Andreani et
Anthony Mansuy - une ancienne plume de
Technikart (2009-2010). Vite la partie 2!

GOLD STALKER
Instagram teste un abonnement a deux
dollars au Mexique, Japon et Philippines.
Parmiles options : voir une story sans
apparaitre dans la liste des spectateurs,
et savoir combien de fois une personne a
regardé la votre. A exporter en France de
toute urgence.

LE MARIAGE (A GAUCHE) DE FIBARO
China Daily, le mag’ anglophone chéri du
département de prepagande du parti
communiste chinois annonce figrement
dans les pages du Figaro. En bonus, leurs
publireportages sont dispos sur le site web
du guotidien, entre deux articles alertant
sur « les dangers de lextréme gauche ».

PAGAILLE AULOTUS BLANC
Quitter le tournage de The White Lotus
s4 au bout de 2 semaines, cBtait culottg,
Helena Bonham Carter I'a fait. On révait
de la voir dans son personnage cousu
main par Mike White - réal de la série :
une actrice adorée, naviguant dans un
Festival de Cannes trés américain. On
aura Laura Dern, dans un role adapté...

GUILAINE DEPIS
Vous souhaitez organiser un événement
pour recevoir tous les cancels de Paris ?
Appelez-la ' {En prime, vous aurez un
acces VIP al'arriére-salle de chez Lipp).
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RENDEZ-VOUS - GANNES °

Votre boss au bout du rouleau vous convie au Festival de Cannes ? Vous
n'avez toujours pas compris pourquoi ? Pas grave. Voici les meilleurs

spots pour tromper votre ennui.

Par
Klervia Lelong & Sarah |akroun

LA TERRASSE BY ALBANE

LE PLUS INSTITUTIONNEL
Cest bien évidemment LE rendez-vous pour les habitués de La
Croisette. La Terrasse by Albane fétera son quart de siécle lors
de cette 79° édition du Festival de Cannes sous une
décoration tropicale de la Maison Lelievre. Pour
loccasion, Albane Cleret invite ses partenaires
Mediawan et BYD le 14 mai afin de décerner le Prix du
premier film, animé par Pierre Lescure. Le lendemain,
la tant attendue soirée danniversaire aura lieu. Un
programme chargé pour cette adresse privée (et prisée) ol
confidentialite et excellence sont les maitres-mots. Si vous espéerez
en étre, commencez par troquer vos baskets pour votre plus belle
paire de Richelieu... Dior, de préférence.
JW Marriott, 50 boulevard de la Croisette, Cannes

TECHNIYACHT

LE PLUS TECHNIKART
Comment parler des incontournables de Cannes sans aborder le
TechniYacht ? Présent depuis guinze ans au Festival, le bateau
motorisé de 35 metres de long, aux couleurs de
votre magazine préféré, sera amarré le long de la
jetée Albert Edouard pendant toute la Quinzaine.
Cotoyé de prés 'an dernier par Léonardo DiCaprio,
Robert de Niro ou encore Rihanna, ce lieu a part
accueille les guests du Technikart Creative Studio.
Le capitaine Fabrice de Rohan Chabot recoit avec un savoir-vivre
et un swag venus d'un autre age (les années 1200). Si vous étes
chanceux, on s'y croisera!
Le Lady Jersey, Jetée Albert Edouard, Cannes

LE SILENCIO

LE PLUS CANNES BY NIGHT
Notre ()G cannois de deux a six heures du mat'. Depuis quatorze ans,
le club emblématique de la rue Montmartre se téléporte
sur La Croisette. Vasili Kamdem, véritable star de la
boite, sera de nouveau le physio cette année. Du 12 au
21mai, il vous laissera entrer(ou pas)au Palais des Fes-
tivals pour profiter des plus grands noms électro. Son
conseil ? « Présentez-vous, et soyez bonnes vibes ! »
Casino Barriére, 1boulevard de la Croisette, Cannes

LA PLAGE DU MARTINEZ

LE PLUS OLD MONEY
Des repas gastronomiques au bruit des vagues, en passant par ladéco-
ration colorée du grand designer Pierre-Yves Rochon, |2
Plage du Martinez vous attend. Lieu investi par le parte-
naire du Festival L'Oréal, on sy donne rendez-vous pen-
dant la Quinzaine pour les mises en beautée. Autrement
dit, cest lendroit parfait pour flaner et se détendre
entre deux soirées arrosees.
Le Martinez, 73 boulevard de la Croisette, Cannes




LA VILLA DES MINISTRES

LE PLUS REGALIEN

Jardin, terrasse et piscine dans une villa setendant sur trois niveaux,
le tout a quelques minutes a pied du Palais, voici la promesse de La
Villa des Ministres. Pour sa quatriéme année consécutive a Cannes,
le projet orchestré par Yves de Roquemaurel continue

dévoluer. Cette année, le marché des films met a

I'honneur le Japon : une aubaine pour le patron des
lieux, qui y a vécu prés de quatre ans. Vous pourrez
donc profiter de leur sake accoudé au bar a cigares,
ou Davidoff et Maya Selva proposeront leurs produits.
Tantot relax, tantot festive, la Villa des Ministres le
prouve : chilling is the new networking.
La Villa des Ministres, 20 bis Avenue de Vallauris, Cannes

FLASH BY RASPOUTINE

LE PLUS SENSUEL
Le temps de douze nuits, le mythigue club des Champs-
Elysées devient FLASH, en sinstallant a la Palm Beach. L'ancien
Casino a été revisité par Hugo Toro, designer et architecte
franco-marocain ayant collaboré avec Louis Vuitton
par le passé. LEDs rouges et banquettes en
cuir, l'atmosphére sensuelle est assumée. Vous
pourrez vous ambiancer sur de la house, du disco
ou de [électro. Pour celles et ceux qui ne pourront
pas étre présents, n‘ayez crainte : il semblerait que
Flash ne soit que l'avant-goGt d'un lieu permanent au bord de la
Méditerranée...
Casa Di Nonna, 41 rue Hoche, Cannes

LA PLAGE NESPRESSO

LE PLUS CORSE
2026 est une année charniére pour Nespresso. Pour les 40 ans de
lamargue, aprés louverture de la Maison Nespresso dans Le Marais
et une campagne remarquable avec DuaLipa, le partenaire ofticiel
du Festival de Cannes anime La Plage Nespresso pen-
dant toute la Quinzaine. lls seront fiers voisins de La
Plage du Gray dAlbion, ol le CNC remettra, entre
autres, le Prix du long-métrage du Cinéma Positif.
Du 12 au 23 mai, Nespresso nous invite a découvrir
des recettes exclusives et inédites, signées Rori,
Casa Pregonda ou encore Loulou Kitchen. En espérant

y spotter Dua sirotant son café glace préféré...
50 boulevard de la Croisette, Cannes

BURBERRY BELLES RIVES

LE PLUS BRITISH
La marque préférée du Roi Charles débarque en majesté sur
la Croisette. Pour cette premiére, lobjectif est clair : mettre &
I'honneur les silhouettes cuirées, rock et glamour
cheres 4 Daniel Lee, directeur créatif depuis
2023. Depuis son arrivée, la Maison renoue avec
ses fondamentaux (le motif Nova Check est de
nouveau partout), et quoi de mieux que le terrain
de jeu des stars A-list pour le faire savoir ? L'ami de
la Maison Stellan Skarsqgard fait dailleurs partie du jury de cette
79¢ édition. Rendez-vous donc dans ce palace art déco, relooké
pour loccasion par nos perfides voisins.

Hotel Belles Rives, Cap d’Antibes
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Savez vous qui se cache derriere les films les plus appétissants
de Cannes 79¢ édition ? Au menu, des symptomes inquiétants aux
urgences, une renaissance post-deuil, une épidémie étonnante chez

les gays et bien plus encore. Top ten.

Par
Adele Thiéry

Thomas &
Mathien \ERHAEGHE

ATELIER DE PRODUCTIONS

Lorsquils vendent leur start-up de guide, ces deux
freres decident de se former dans le cinéma. Mathieu
soriente vers la direction de production, tandis que
Thomas devient producteur pour Sombrero Films. En
2017, il créent leur propre boite, et simplantent en pro-
duisant Au Poste (Quentin Dupieux, 2018).

Leurs films a Cannes_ Roma Elastica, de Bertrand
Mandico, ot Eddie (Marion Cotillard) tourne & Rome
avec samaquilleuse(Noémie Merlant) et se laisse hap-
per par les nuits romaines. « Mandico voulait rendre
plus accessible son cinéma dauteur avec un scénario
plus narratif et des star au casting. »

Le producteur ? _ « Un partenaire du film et du
cinéaste, qui les accompagne a chaque
étape. »

Leur spot_ « La salle Lumigere, cest notre
péché mignon. On est toujours en rendez-vous, donc
quand on peut séchapper voir un film, cest génial. »
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Garance I]E Hﬂllﬁ[MllNl

FREELANCE
Aprés des débuts dans un secteur musical en
crise -lafaute au passage CD/MP3 - Garance de Rou-
gemont se tourne vers la prod' artistique de pub, avant
de basculer vers le cinéma. « Jai vecu dix ans en Bel-
gique, ou cette passerelle est plus évidente. » Depuis
trois ans, elle est de retour en France, en freelance.
Son film & Cannes- Notre Salut, dEmmanuel Marre. «
Un film depoque, ce qui nécessite beaucoup plus de tra-
vail sur les décors et les costumes. Seulement, on avait
un budget de cing millions, la ou lautre film dépoque de
lannée, Les Rayons et les Ombres de Giannoli, avait 6
fois plus. Avec Emmanuel, on a adapté la mise en scéne
avec des plans plus serrés, donc avec moins de décor...
On a filmé la majorité du film en lumiére naturelle, soit
sans equipe machino. On avait une coiffeuse, mais pas
de maquilleuse... »
Ladir’ de production ?_ Cest le représentant des pro-
ducteurs sur le terrain. « Un réle plus technique, on me
donne un scénario et un budget, et je gere les équipes,
la coordination... »
Son spot_ « Pas encore défini, cest ma premiére
sélection & Cannes!»

I Carole LAMBERT

WINDY PRODUCTION

Carole Lambert produit depuis ses 29 ans. Nourrie
a l'école du court métrage et du documentaire, elle
se tourne vers les longs metrages en 2017, en fon-
dant Windy Production. « [l y a eu une bascule avec le
succes du Consentement (2023), ¢a a été un accélé-
rateur. Jai un rapport tres romanesque a@ mon meétier,
je choisis les projets de maniére instinctive, avec peu
de stratégie. »

Ses films a Cannes_ Mémoire de Fille, de Judith
Godreche, et Sanguine, de Marion Le Corroller. « Mon
premier film de genre ! Clest passionnant & fabriquer.
On a travaillé sur des prothéses, des décors... » Et
avec Marion ? « On a tout de suite accroché. Il y avait
en elle une urgence de faire ce film et un enthousiasme
similaire au mien. »

La productrice ?_ « La premiére supportrice du film,
qui est la @ toutes les étapes. »

Son spot_ La grande salle Lumiére. « Jy ai vécu tel-
lement de belles émotions. Savoir que Sanguine y sera
projeté en séance de Minuit, cest phénomeénal. »

Jean-Christophe REYMOND

KAZAK PRODUCTIONS

A 18 ans, Jean-Christophe Reymond navait pas mis
les pieds dans une salle de cinéma. 32 ans plus tard, il
compte a son actif 50 courts métrages, 20 longs, dont
10 premiers films, et une palme dor avec Titane (Julia
Ducournau, 2021). Fondateur de Kazak Productions
(2007), il y travaille en collaboration avec Amaury Ovise
a faire vivre des films d'auteur.

Ses films a Cannes- LAventure Révée (de Valeska
Grisebach, «le portrait dune femme aux confins
de Europe ») et Gentle Monster (ou Marie Kreutzer
« questionne la confiance dans un couple »). Deux
coproductions avec le méme producteur allemand,
Jonas Dornbach de Komplizen Film. « Javais aimé
Western (2017) leur dernier film avec Valeska Grzise-
bach, et jétais déja coproducteur de Corsage (2022),
leur précedent film avec Marie Kreutzer. »

Le producteur ?_ « Un étre accompagnateur, patient
etresilient. »

Son spot_ Le Petit Majestic, « je suis un peu un anti-
fétes select. »
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THE CINEMA ISSUE — LE FUTUR DE LA PROD’

Lionel G“H]I

TO BE CONTINUED
Producteur de musique, Lionel Gued] atterrit dans
le monde du cinéma avec un documentaire sur Henry
Padovani(The Police)- Rocknroll ... Of Corse ! (Cannes
2010). « Cétait complétement auto-produit : donc le
bordel complet. Apres ¢a, il fallait quon se structure un
peu. » En 2012, il reprend avec Dominique Marzotto
To Be Continued, une société de production. « On a
essaye de rendre son fonctionnement plus décentra-
lisé. On voulait faire appel réguliérement & des produc-
teurs associés, qui ne faisaient pas comme nous. »
Son film a Cannes_ Les Matins Merveilleux de Avril
Besson, une renaissance post-deuil dans le sud de la
France. « On co-developpait ce projet avec I'un de nos
producteurs associés, Christophe Audeguis. Avril aréa-
lisé le court-métrage Queen Size (nommé aux César
2025). Ca @ donné un coup de pied aux Matins Merveil-
leux, et on a pu enfin le produire. »

Le producteur ?_ « Une vision a 360 du cinéma,
on travaille a tous les niveaux. »

Son spot_ « Je ne veux pas diffuser ladresse
exacte, mais cest en haut du

Suguet ... »

Nicolas M"““ME

BATYSPHERE PRODUCTION
Ne venant « ni du milieu, ni de Paris », Nico-
las Anthome a monté sa boite etudiant, il y a vingt
ans. Il y produit beaucoup de courts - « ma méthode
de travail y est pour beaucoup » -, de documentaires
- dont ceux du génialissime Guillaume Brac - puis
des longs de fiction. En 2017, il cumule quatre films
a Cannes, dans les sélections paralléles. « Ca aide &
étre reconnu! » Pour la premiéere fois cette annee,
I'un de ses longs métrages est en compeétition ofti-
cielle du Festival.
Son film & Cannes_ L'inconnue de Arthur Harari. « On
travaille ensemble depuis quinze ans. » Un film écrit en
paralléle de la BD du méme, Le Cas Zimmerman: « une
adaptation d'une ceuvre qui nexistait pas encore, cest
particulier! Cest l'histoire de quelqu’un qui passe & cote

de sa vie @ qui il arrive un événement surnatu-
’ rel. »

Le producteur ?_ « Quelgu'un qui trouve

des solutions. »
Son spot_ « Le marché For-
ville, un des rares endroits
supportables qui ressemble un
peu aune ville. »

P.16 — TECHNIKART N°299

JutieBILLY

JUNE FILMS
Issue des quartiers populaires de Montreuil, Julie Billy
commence a travailler a 18 ans pour des festivals de
cinema, et pour le marché du film a Cannes. Aprés un
passage ala FEMIS, elle entre chez Haut et Court « o0
jai rencontré mes mamans de cinéma, et produit mes
premiers films pendant dix ans. » Il y a cing ans, elle
a co-fondé June, et elle y produit Hafsia Herzi, Fanny
Liatard et Jéremy Trouilh, Emma Benestan... « Jai la
chance de pouvoir produire une jeune genération de
cinéastes avec qui je partage la culture dun cinéma
social, tourné vers la poésie du quotidien et des golits
éclectiques en termes de genres. »

A Cannes ?_ Elle est sélectionnée par le programme
Producers on the move, qui met en lumiére vingt pro-
ducteurs et productrices émergents, issus de vingt
pays européens. Le but ? Les connecter a des par-
tenaires internationaux, et faire naitre les projets en
developpement comme le premier film de Cle-
mence Poesy quelle développe.
La productrice ?_ « Faire émerger de nou-
velles voix, cultiver les imaginaires, et prendre
soin des récits du monde... tout en sachant bien
manier Excel! »

Son spot_ « Lamer! Aller nager et n'y croiser que
des poissons »

Priscillo BERTIN ¢5
Judith NORA

SILEX FILMS

Il'y a seize ans, Priscilla et Judith montent Silex Films.
« Le leitmotiv ? Fonctionner par coup de ceeur ». Elles
commencent avec des films et séries live (notamment
Connasse, 2013-2015), puis se tournent vers I'anima-
tion en 2014 « & la faveur d'un projet, Les Aventuriers
de I'Art Moderne, pour Arte. » Sans abandonnerle live !
Aprés Diamant Brut de Agathe Riedinger ou La Vie de
ma mere de Julien Carpentier, « On vient de tourner le
premier long dAlison Wheeler. »

Leurs films a Cannes- In Waves, de
Phuong Mai Nguen. « Coup de caeur
absolu pour la BD du méme titre, de AJ
Dungo. L'histoire vraie dune love story entre
les vagues, et d'un deuil. On a pensé a Mai, qui sest
emparé du livre avec sa patte graphique. » Et Le
Bain des Sirénes de Lola Degove, un court-mé-
trage sur deux sceurs qui vont prendre un bain du
nouvel-an, pour la premiére fois sans leur mére.
La productrice ?_ « Quelquun qui arrive & réver aussi
grand que le réalisateur et prendre des risques. »

Leur spot_ « La plage, trés tét le matin, pour tenir la
journée (et la nuit). »

Arthur DELABRYS

BOBBYPILLS

Aprés des stages chez Studiocanal et Gaumont,
Arthur Delabays travaille chez blackpills (une sorte de
Netflix-formats-courts-et-jeunes). Il y croise David
Alric, producteur gui vient de monter Bobbypills pour
ses créations dédiées a blackpills. Laquelle finit par
fermer, Bobbypills prend alors son indépendance - et
Arthur avec. Il y travaille dabord au développement
et commence la production aux cotés de David Alric
avec Jim Queen, le premier long métrage du studio.
Son film a Cannes_. Jim Queen de Marco Nguyen &
Nicolas Athané. « Marco est un tres bon animateur, il
a bossé sur Le Chat du Rabbin, ou encore Les Hiron-
delles de Kaboul. Et a c6té, il organisait dénormes soi-
rées queer & Paris : La Mercredix et la Vendredix. Quand
ila basculé ala réal’dun projet perso, il a voulu parler de
ce milieu sur lequel il voyait peu de creations - surtout
en animation. Avec son co-scénariste, Simon Balteaux,
ils ont écrit une sorte de satire, ot Jim Parfait, une
icbne gay attrape un virus : hétérose... »

Le producteur ?_ « Le premier et le dernier lecteur de
tous les projets. »

Son spot_ « Cest ma premiére sélection ! Jai tout
adécouvrir. »

Ines DAIEN DASI

LES FILMS DU POISSON
« Jadorai le cinéma et lecriture mais je ne savais pas
comment ¢a marchait. » Il y a quinze ans, Inés Daien
arrive aux Films du Poisson pour un stage. Finale-
ment, elle y devient assistante, puis soccupe du déve-
loppement (le travail daccompagnement de scéna-
rio), avant denfin produire son premier long métrage :
Nos Cérémonies de Simon Rieth (Cannes 2022).
Son film a Cannes_ La Gradiva de Marine Atlan: Un
voyage scolaire sur le Vésuve, qui tourne au mélo-
drame. « Jai rencontre Marine a la projection de son
film de fin détude. A lépoque je nétais pas productrice,
donc je lai pourchassé plusieurs années. On a fini par
collaborer sur plusieurs films d’Alexis Langlois, o0 elle
était cheffe opératrice. Cest la quelle ma parlé de son
projet : La Gradiva. »
La productrice ?_ « La garante de la vision de
lauteur. »
Son spot_ « La ol est mon équipe,
ou que ce soit. »
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Guillaume de Saint Sernin(en haut a droite),
comédien et humoriste, prend la pose aux
cotés de son frére Paul(en bas 4 gauche),
stand upper et bientot host de I'émission Net-
flix Dans la sauce. :
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TECHNIKART X THE KOOPLES — LINTERVIEW CINEMA A DEUX

Dans la famille, 'humour se transmet. Paul et Guillaume
de Saint Sernin, respectivement 34 et 27 ans, nous

ont rejoint au Theatre de la Renaissance, dans le 10°
arrondissement, pour un entretien 100% cinéma.

&

Vous touchez tous les deux a des domaines artistiques voisins : le
stand-up pour Paul et la comédie et I'acting pour toi, Guillaume. Com-
ment vous inspirez-vous |'un defautre ?

Paul : Je suis admiratif de la capacité de Guillaume a incarner des personnages.
11 a une facilité pour ¢a depuis toujours. Méme un sketch filmé a I'iPhone sur
Instagram devient quali lorsqu’il y apparait grice 4 son talent pour le jeu.
Guillaume : A l'inverse, et ca me fascine autant que ¢a me terrifie, cest la capacité
de Paul 4 improviser, a s'adapter d’'un coup dans les pires situations, a la télé (Pau/
de Saint Sernin a été sniper dans [émission « Quelle époque » sur France 2, ndlr), ou
sur scéne. Je trouve ¢a fou et courageux de se jeter dans le vide etréussir 4 conver-
tir lessai, a rendre le moment dréle ou agréable pour le public ou pour les invités.
Vous dites venir d'une famille trés pudique. L'humour est-il un moyen
pour vous de faire passer un message plus profond ?

Paul : Clest vrai que nous communiquons peu nos sentiments en famille et I'hu-
mour permet de le faire. Je me souviens d’'un diner au fin fond de I'Aveyron, chez
mes grands-parents : quarante cousins et petits-enfants rassemblés autour d'une
grande table dans une ambiance un peu stricte. Les plus jeunes nont pas le droit
de parler et mon grand-pére monopolise la parole. Et [, cest plus fort que moi,
je commence a le vanner. Le temps se suspend, tout le monde sest dit : « Pau/ va
mourir, il a vanné le }Jarriarcbe ». Et non, mon grand-pére, et puis toute la table a
explosé de rire. Pendant dix secondes, jexiste. Je suis une star, pas juste un petit-
fils parmi d’autres.

Paul, tu avais deux ans d'avance sur les autres éléves. Lhumour est-il
venu naturellement pour tenter de flouter ta différence avec les autres
enfants ? 4
Paul : C'est siir, ’humour permet de réduire le décalage. Pareil dans un vestiaire
de foot, si tu as la bonne vanne, tu vas te faire une place, étre considéré, sortir du
lot. Lhumour, bien utilisé, est un super pouvoir.

Guillaume, tu viens du théétre. Que conserves-tu de dramatique lorsque
tu tournes des vidéos sur les réseaux sociaux ?

Guillaume : La rigueur, le travail en amont, la répétition, la préparation du
corps et de la mémoire, des échauffements physiques. .. Jessaie dappliquer cette
méthode 4 toutes les échelles et dans tous mes projets, méme dans des sketchs
filmés en deux-deux.

Paul, al'inverse, tu découvres le cinéma aprés I'humour. En quoile
stand-up aide a jouer face a des caméras et sur un plateau de tour-
nage ?

Paul : Le sens des silences, le petit sourcil levé apres une phrase qui transforme
quelque chose de basique en punchline. Le stand-up t'apprend surtout le sens
du timing. J'ai joué pendant sept ans tous les soirs en comedy club, rien ne rem-
place cette expérience de voir, en une demi-seconde, une phrase nulle devenir
une phrase culte. On y apprend ce rythme comique.

Aurais-tu aussi cette volonté, comme Guillaume, de casser un petit peu
Iimage drolatique qu'on a de toi en jouant des réles plus dramatiques ?

BOSSER
" FAMILLE

Paul : Montrer que je sais jouer, cest super. Mais j'adore provoquer le rire, et je ne

Par Photo
Klervia Lelong Alexi Pavlov

considére pas la comédie comme du sous-cinéma, bien au contraire. Je trouve ¢a
plus dur de faire rire que de faire pleurer. Jacques Villeret dans Le Diner de cons,
cest l'insulte a I'intime ultime.

Quel est ton film préféré dans l'univers du football ?

Paul : Quand j'étais petit, il y avait un film qui s'appelait Goa/! : naissance d'un
prodige. C'est'histoire-de Santiago Munoz,un Mexicain qui arrive en Angleterre
dans un club ot ¢'est dur, il y a de la boue, de la pluie, des contacts physiques...
Guillaume, quel est ton film préféré dans l'univers du théatre ?
Guillaume : C'est Oscar, avec Louis de Funés. J'ai appris vraiment plus tard que
c'était une piéce de théitre et ¢a se regarde tout seul, alors que je I'ai découvert
assez jeune.

Quel est le dernier film que vous avez vu ensemble ?

Paul : En fanfare. Benjamin Lavernhe, trop fort.

Paul, tu es a l'origine de Numéro 10 Productions. Vois-tu cette société, a
l'avenir, comme une opportunité de faire des choses avec ton frére ?
Paul : Carrément, ma boite, aujourd'hui, produit mon spectacle. Mais on a
des demandes de séries, de longs-métrages. .. Et je crois qu'a terme, mon réve
serait de bosser en famille. Mais pas qu'avec Guillaume. J'aimerais que ma
sceur soccupe de la partie admin, et que mon pére mette le nez dedans aussi.
Guillaume : ca dépend, tu proposes combien & papa ?

Paul : Bah, tu vois, ¢a marchera pas (rires).

La suite pour vous deux ?

Guillaume : Jouer le plus possible. Et continuer a mamuser, a jongler entre
les supports et les styles. Que ce soit au théitre, sur les reseaux, un jour jespére
au cinéma. ..

Paul : De mon c6té, je joue mon spectacle en octobre, novembre et décembre
au théatre de la Madeleine. J’ai I'Olympia en avril. Il y a mon émission Netflix,
Dans la sauce, qui sort en juin. C'est la premiére création frangaise Netflix ; méme
Nouvelle Ecole, c'est un format étranger. C'est une émission de vannes, un grand
show de roast ot je fais venir plein d'’humoristes et on vanne des stars. Et enfin, il
yale film de Léa Domenach, Peau d’Homme et le film de Grégoire Ludig, dans

lequel je passe une téte. Pour le reste, soyez attentifs !
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RISING STAR — EDEN CHALON

Par
Klervia Lelong

Photo
Anais Le Hugeur

Technikart People depuis I'enfance, Eden faisait une
premiére apparition dans nos pages mannequinat des
2015, pour notre numéro 188. Pré-ado au regard
charmeur, il entamait sans le savoir une décennie
passee devant les objectifs. Dix ans plus tard, retour
sur ce premier shoot et sur ses projets a venir.

lly a 11 ans, tu posais déja dans Technikart...
Eden Chalon : A ce moment-Ii, je trainais beaucoup dans les locaux du magazine.
Clest la premiére fois que j'allais dans Paris pour faire des trucs branchés. C'était la
période du collége, on était plein d'insouciance. C'était génial d’avoir la possibilité
de toucher & un truc professionnel a cet age-1a. J'avais déja envie de poser...
Comment as-tu réagi en voyant le résultat de cette premiére parution ?

Quand j'ai vu l'article, La culture Tweens (notre numéro dédié aus changements
soctétatix orchestrés par les 9-12ans, ndlr), je n'avais pas compris ce choix de titre. On
n'entendait pas ce mot-1a dans la cour, « tweens »... Mais cest vrai que ¢a nous
allait bien !

Depuis ce shoot, tu as travaillé pour Louboutin, Dsquared ou encore
Austin Post . Depuis combien de temps as-tu professionnalisé le
mannequinat ?

J'ai fait quatre années dans une premiére agence quand j'étais plus jeune.
Aujourd’hui, cela fait deux ans que je suis mannequin pour I'agence IMG Models.
Dans tes jobs on te voit courir, danser et parfois skater, comment
décrirais-tu ton énergie sur un shoot ?

Jai Iénergie d’un enfant qui grandit trop vite. Je suis une pile électrique qui
narréte pas de bouger et qui a toujours besoin détre en mouvement. Je suis aussi
trés réveur parfois, assez fragile et innocent je crois. Je n'ai jamais voulu étre un
adulte, ¢a ne m'intéresse pas d’avoir des responsabilités et de tout prendre au sérieux.
Comment te différencies-tu des autres mannequins ?

Jessaye de ne pas étre dans une bulle dégo a l'affit du moindre casting. Les
marques font appel 4 moi surtout pour le skate. Cest toute ma vie, avec la culture
qui va avec : les vétements, la musique, I'acharnement i se relever aprés une chute. ..
Comment as-tu appris a poser ?

Sur les shootings, je tisse des liens avec les photographes ou les DA. Jessaye
de comprendre ce quon attend de moi sans me satisfaire de peu. J'apprends aussi
comment la lumiére tombe sur le corps pour chercher des angles...

Quels sont tes projets en dehors du mannequinat ?

Je fais du dessin sur cahier depuis tout petit, et récemment, je me suis mis a les
transférer sur la toile. Ca agit comme une thérapie sur moi. Le cinéma m'intéresse
beaucoup aussi, la caméra m'est familiére et j'aimerais mettre mon énergie au pro-
fit d'un réalisateur. J'ai fait un stage de théitre l'année derniére, mais il y avait un
tel décalage entre les futurs comédiens de planche et moi qui n'avait jamais fait ¢a,
que je n'ai pas poussé le curseur plus loin. Mais j'adore incarner des rdles et mettre
un peu de moi dans un personnage pour lui donner vie.
La suite pour toi ?

Plus de projets, plus de vidéos, et plus de skate !

P.21



HL i
[Ty L
MM‘H &

[}

LIS




TECHNIKART EVENTS

\
p—
.‘ﬂl‘ s e ‘

1. Koukla Lapidus

2. Louis Pisano & Pascal K. Douglas

3. Juliette Cordillot & Koukla Lapidus

4. Clément Dezelus {5 Thee Diane

5. Arnaud Laborey & Jean-Briac Dalibard
(Geely)

6. Max Malnuit, Leo Kpodzro
&3 Vittoria di Savoia

7. Mathilde Delly, Victoire Inchauspe,
Max Malnuit

8. Dayane Obadia

9. Océane De Magalhaes (& Koukla Lapidus

10. Oumar Samaké aka Qumardinho
& José Lévy

11. Yulia Harfouch & Gustavia

12. Olivia Putman

13. Koko Drvine Barno

14. Fréderic Vilches (L'/AM de Paris)

15. Axel Huynh (Crazy Baby)

16. Sara Oubaddou &5 Laurent de Vivie
(BNP Paribas Bangue Privée)

17. José Lévy

18. Jean-Paul Bath (Le French Design)

Pour l'edition 2026 d'Art Paris, le rendez-
vous le plus excitant et le plus utile du
calendrier artistique, Technikart a investi
le Grand Palais. Au programme : une
célebration de notre désormais culte

« Art issue » avec sa coverstar, l'artiste
franco-marocaine Sara Ouhaddou,
lauréate cette année du prix BNP Paribas
Banque Privee.

Nous avons prolongé les festivités ala
Fontaine Gaillon pour un diner, congu dans
les régles de l'art, avec Olivia Putman.

Photos
NTN.MCH



TECHNIKART EVENTS

Cétait le happening le plus exclusif du printemps :

la projection de La Plus belle fille du monde,
sublimissime court-métrage signé Vassili Schneider,
au Technikart Creative Studio(Paris 2°).

Photos
NTN.MCH

1. Matteo Pozzi € Kristina Bazan
2. Eden Chalon
3. Labelle Brulier, Vassili Schneider
& Laurence Rémila
4. Esther Rollande & Lucas Beccaro
5. Lsabelle Brulier €3 Vassili Schneider
6. Daphné-Swann Tota Zastawnik
& David Vonesch
7. Max Malnuit & Isaak Dessaux
8. Vassili Schneider (8 Maddie Kulicka
9. Lenny Koundel Diaw & Frangois Albassane
10. Chloé Roubaud

Confidenti
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MOODBOARD - VITTORIA DI SAVOIA

lerne

Z

Commissaire de l'exposition Il Ratto Di Europa,
qui s'est tenue dans un écrin de la BKV Fine Art

Q Gallery lors de Milan Art & Design week, Vittoria
Di Savoia s'est alliee a Sarah Daoui, et nous
expose le moodboard de sa curation.

A travers le regard de huit artistes, Vittoria Di
Savoia a exploré les notions de construction diden-
tités et dimages dans notre époque contemporaine.
Si elle sattache a promouvoir des artistes émer-
gents sur sa plateforme de curation, elle a imaginé
ce group show a lintuition, sous légide du tableau
indécrochable de Luca Giordano. Par désir de créer
un dialogue entre le contemporain et le passé, les
deux curatrices ont mélé des artistes venant de
tous horizons artistiques et identitaires, dans le
décor d'un palais milanais du début du XX¢ siécle.

LES PAYSAGES SPIRITUELS DE NAUDLINE +

« Le travail de Naudline Pierre est autobiographique.
Deorigine haitienne et américaine, elle a grandi dans
un couvent et en raconte un sentiment intérieur infini.
Comme une maniére d'y échapper, elle crée des personnages
qui sinscrivent dans un imaginaire fantastique et
apocalyptique, et donne un aspect spirituel i ses ceuvres. »

Again Against, 2025

Par Mathilde Delli

4 LA CHAISE NACREE D'INDIA SACHI

«India Sachi a fait beaucoup de recherches sur cette chaise
en tvoire, gui est tres impaﬂam‘e dans la culture indienne et
qui est exposée au Victoria and Albert Museum. Elle peint
beaucoup d’autaportraits a partir de photographies que son
AMoureux ])rend delle, alors elle sest subtilement représenteée
a coté de la chaise. »

Ivory Chair, 2025

LE DOUBLE LYNCHIEN DE CRISTINE BRACHE P

« En voyant leuvre, j'ai pensé que cétait une
photographie ef que les deux femmes étaient la méme.
Cristine Brache a choist de représenter Dorathy Stratten,
(i gauche) figure iconique et mannequin Playboy qui a
€X€ tuce par son mari. A ses cétés se trowve sa nicce Mariel
Hemingway qui a jouc son réle dans son bigpic. »

Repose, 2025

4 L'(EIL EN BRONZE D'ELI PING

« ['ai divectement été attivée par cette cewvre, sans vraiment savoir
ce quelle mavail fait ressentir. J'y ai vu un motif sexuel mais en
Jfait cest un ceil qui se referme et qui est recousu. Eli Ping soubaitait
parler des traumatismes, de la maniére dont ils modifient notre
conscience, du dejﬁ!acement dela percepz‘ion av-dela du visible. Son

fravail est déstabilisant et minimaliste. »
Aphakic, 2025

LES BALLONS SCULPTURAUX DE JAIRO SOSA P

« Artiste p[mz’di:czj)!i?zaire, Jairo Sosa z‘m?z{forme des
objets du guoridien en sculpmre ce’mmique, de sorte a ce
qu'ils changent complétement de statut. Par son processus

de création, il gue:z‘z'onrze la tran.{fbrmatian de l'identité
en fonction d'un contexte. »
Untitled, 2025
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DIET MEDIA — TU ES CE QUE TU LIS

JACQUES DESSE

“ DES TRUCS

Au 10 rue Git-le-Coeur, Jacques Desse veille sur certaines
des plus étranges trouvailles érudites et sérigraphiques
de Paris et dailleurs. Il nous a donné rendez-vous dans

sa librairie Un regard moderne pour nous faire decouvrir
certaines dentre elles.

Par Photo
Violaine Epitalon Axel Vanhessche

P.28 — TECHNIKART N°299

Au milieu des piles de graphzines, de revues illustrées, sérigraphies,
pop up, comics d'un autre temps et flipbooks, Jacques Desse, venu
dumonde dulivre ancien et digne héritier de Fex-gérant Jacques Noél,
fait désormais tourner lalibrairie la plus éclectique de Paris. Fréquen-
tée par les amateurs de littérature anglaise, les dada du lettrisme et
du surréalisme, les survivants de la beat generation et le gotha du
graphisme alternatif depuis les années 1990, Un regard moderne est
le lieu de rendez-vous des esprits curieux. On vous conseille de faire
le détour.

Lorsque Jacques Noél, votre prédécesseur, tenait la libraire, elle
était fréquentée par Williams S. Burroughs (qui habitait la rue),
Robert Crumb, Chris Ware ou Charles Burns. Il a aussi découvert des
talents comme Blexbolex ou Anne Van der Linden. Vous avezrrepris
lalibrairie il y a deux ans, quelles sont vos marottes a vous ?

Jacques Desse : Pendant trente ans j'ai travaillé dans les livres anciens,
mais aussi sur les livres illustrés pour enfants. Et des trouvailles, on en achéte
tous les jours ! On aime beaucoup les flipbooks ou les livres pop up, comme
celui-ci en relief sur le théme de Intelligence artificielle, Machine Learning.
On a aussi de la bande dessinée alternative, avec une artiste comme Henriette
Valium. Bref, un tas de trucs anormaux !

Comment constituez-vous votre stock ?

Beaucoup viennent en personne nous proposer leurs créations. Cest la
partie compliquée : ne pas se noyer, mais rester ouvert et sensible. Et puis ici,
époque trés créative des années 1990, certains venaient deux fois par semaine
et achetaient tout. Aujourd’hui, on rachéte i ces mémes personnes des choses
qui sont devenues des collector. La par exemple, vous avez un ouvrage d'un
collectif d’artistes, Croguemitaine, o se cotoient des styles trés différents :
Benito, Charles Burns, Philippe Gerbaud, Pascal Doury, Marc Caro.. . Mais
ce qui est impressionnant cest le travail de sérigraphie, on nobtient pas ce
genre de couleurs en impression offset.

Parmi ces artistes, avez-vous un favori ?

Je dirais Pascal Doury, on I'a a la maison depuis des années (Z'une dentre
elles sur la photo ci-contre, ndlr) et on découvre toujours des trucs ! Il était gar-
dien de nuit chez Li#é, toxico avec une trés grande culture artistique, une
magnifique bibliothéque. Il passait ses nuits 4 faire des dessins qu'il détrui-
sait ensuite parfois. Ce quil fait est ultra-précis, détaillé... Certaines de ses
sérigraphies ont demandé 24 passages. On va faire une expo sur lui en sep-
tembre a la librairie.

La trouvaille dont vous étes le plus fier ?

Celle quon fera demain ! Et plus sérieusement, certains albums publiés
par les éditions La Partie : notamment Les Magiciens, de Blexbolex. On dirait
des livres pour enfants, mais ce sont de vrais livres d’artistes. Et on est surtout
trés fiers d’avoir racheté le fonds de I'Apaar, éditeur de Croguemitaine et de
Doury...

Je vois que vous vendez des livres d'Olympia Press...

Oui, fouvrage de I'Echappée sur le sujet a été un de nos coups de coeur.
Pour les livres d’Olympia press, on a été dévalisés, on a une grosse clientele
américaine, puisquon se situe dans la rue de I'hétel de la beat generation. On
anotamment une édition de Zazie dans le métro, traduite en anglais et illustrée
par Jacqueline Duhéme, une dame incroyable elle a commencé comme assis-
tante de Matisse, elle a été invitée 4 suivre les Kennedy en voyage officiel en
Inde, elle était lFamante de Paul Eluard... Sachant que ces livres étaient un peu
des romans de gare, ils sont habituellement défraichis, 14 il est comme neuf,
pour nous ¢a compte beaucoup.

Vous avez aussi des magazines ou ceuvres émanant du milieu ?

On a des fac similés de ce que faisait Bazooka, un mouvement de gra-
phistes trés lié a Libération, ils prenaient une telle place dans le journal qu'ils
leurs ont fait un supplément qui s'appelait Un regard moderne, dot vient le
nom de la librairie. Ils ont complétement renouvelé le graphisme des années

1980-1990.
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LA CHRONIQUE STREETLUXE

LELUXE AHEURE
DES FUSIONS

Prada afinalisé lacquisition de Versace,
eBay sest offert Depop, Estée Lauder et
Puig negocient leur rapprochement...
Zoom sur ces rachats XXL.

Le 31 mars 2026, L'Oréal finalisait le rachat de Kering
Beauté pour 4 milliards d'euros, soit la plus grande
acquisition de son histoire. Le groupe sest offert I'in-
tégralité du portefeuille beauté de Kering dont la Maison
Creed, fleuron de la haute parfumerie de niche, ainsi que
des licences exclusives d'une durée de cinquante ans pour les
fragrances et cosmétiques de Balenciaga et Bottega Veneta.
Ces derniers temps, le secteur du luxe et de la beauté est en
quéte de consolidation et multiplie les fusions-acquisitions.
Décryptage du pourquoi du comment.

FAIRE FRUCTIFIER LA BEAUTE

La cerise sur le giteau du deal L'Oréal-Kering, cest la
reprise, 4 l'expiration du contrat actuel avec Coty estimée a
2028, de la licence Guccdi pour un demi-siecle, soit potentiel-
lement pres de 10 % des ventes de Coty. Le but ? Miser sur le
long terme afin de développer au maximum la croissance des
parfums et cosmétiques des maisons Kering. Pour L'Oréal,
dont le CA atteignait déja 44,05 milliards d'euros en 2025,
cette décision permet de mettre en avant des marques dési-
rables, de booster la recherche et I'innovation produit tout
en capitalisant sur ses 22 centres de recherche pour faire face
a lessor rapide de la « Beauty Tech ». En effet, « fes entre-
prises cherchent i acquérir des expertises en data, en personna-
lisation ou encore en expeérience client digifa[e, désormais déter-
minantes dans la course a la création de valeur », explique Léa
Hubsch, associée chez Kearney. Pour Kering, en revanche,
la vente était autant une nécessité qu'un choix puisque le
groupe, confronté a une dette nette de 9,5 milliards d'euros
avait besoin de liquidités et d'un partenaire capable de faire
fructifier des actifs beauté.

La dédsion leadé par Luca de Meo, DG du groupe,
fait écho 4 une autre potentielle fusion dans le secteur. The
Estée Lauder Companies et Puig ont annoncé le 24 mars
étre en pourparlers en vue d'un possible rachat (acquisition
de Puig par ELC, selon Bloomberg). Ensemble, ils attein-
draient un CA combiné de 20 milliards de dollars ainsi quun
portefeuille regroupant Rabanne, Nina Ricdi, ou encore
MAC. Autre point non négligeable, ils pourraient directe-
ment rivaliser avec L'Oréal. Sur le plan économique, Puig
est solide avec un CA record de 5,042 milliards d'euros en
2025 (+7,8 %), tandis qu'Estée Lauder traverse une restruc-
turation douloureuse, avec trois années de recul de ses reve-
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PAR ANAIS DUBOIS

nus et jusqu'a 7 000 suppressions de postes annoncées d'ici
fin 2026. Pourtant, leurs profils sont complémentaires ; Puig
domine les parfums (72 % de ses revenus) et ELC est trés
ancré dans le soin de la peau. Les marchés ont analysé ce
contraste. L'action Puig a bondi de plus de 13 % a Madrid,
quand celle d'Estée Lauder chutait de de 10 % a Wall Street.
Ces décisions avaient été anticipés par le cabinet Kearney des
2024, et, selon Léa Hubsch « ke secteur est fragmenté, avec une
multitude de jeunes marques portées par les réseaux sociaux et les
nowvelles attentes autour du “dean beauty” de la Gen Z ».

MEGA DEALS FINANCIERS

Si les méga deals financiers sont & lordre du jour pour
la beauté, c6té mode les fusions sont aussi au programme.
Cela sexplique. « La dynamique actuelle est portée par une évo-
lution des stratégies de croissance des grands groupes. De plus, il
yaun cﬁéz‘ de fyde, lié au contexte éwnamiqm: récent avec des
valorisations plus basses et des opportunités d'acquisition plus
nombreuses », déclare L.éa Hubsch. Le dernier en date ? Le
rachat de Versace appartenant au groupe américain Capri
Holdings par Prada Group pour 1,25 milliard d'euros, fina-
lisé en décembre 2025, entend peser davantage face aux
géants frangais comme LVMIH. Au dernieres nouvelles,
Versace ne représente encore que 63 millions d'euros sur les
5,72 milliards de chiffre d'affaires (+9 %) dégagés par Prada
Group en 2025. Selon Léa Hubsch « /a maode se situe dans une
posr'z‘ion intermédiatre. Le secteur est ﬁagmwrtd comme dans la
beauté mais avec une rentabilité souvent plus fragile et des cycles
de tendances trés rapides. » Mais le groupe italien a l'ambition
de la premiumisation plutét que de lexpansion. Fermeture
de Versace Jeans Couture, suppression des « sous-marques »
de prét-a-porter et une politique de rationalisation avec un
désengagement massif des outlets ol se déroulait plus de 30
% des ventes selon une étude de Morgan Stanley.

La méthode appliquée est la méme que celle de Prada
a partir de 2019 pour restaurer son positionnement haut
de gamme. Et pour redorer son image, Prada et Versace
parient sur le retour de I'Atelier Versace en haute couture
en 2027 sous la direction de Pieter Mulier débauché chez
Alafa. Pour le moment, le groupe assume qu'il y aura une
baisse du chiffre d’affaires de Versace en 2026, d’ailleurs
inévitable lors d'une premiére phase d'intégration. Alors
pendant que la Gen Z analyse la composition de son sérum
vitamine C et que les millennials fouillent Vinted pour
une chemise Versace pré-Prada, les grands groupes, eux,
redessinent discrétement la carte du luxe. Reste a observer
comment cette recomposition se traduira sur les podiums
et en boutique, 12 ol se vérifie, saison aprés saison, la solidité
d'une stratégie.

2P
DOVUN

/1 BIARRITZEN
CHANEL

Mardi 28 avril, Matthieu Blazy livre son
premier défilé Craisiére pour Chanel a
Biarritz. Clest le choix du lieu gui nous
emballe. Retour a la villa Larralde ou
Coco installait sa maison de couture

en 1915. La cité était aussi lamaison de
vacances de Lagerfeld et accueille le
festival Nouvelles Vagues soutenu par
lamaison depuis 2023. Mieux : Chanel a
ouvert une projo grand écran du show a
la Gare du Midi. On prend la vague.

A CAPSURLA.

Primao defilé Cruise aussi pour Dior

par Jonathan Anderson. Le 13 mai
aLA, le créateur a choisila ville du
cinéma pour un pari double, consolider
limage et vendre. La division Mode

et Maroquinerie de LVMH a reculé de

2 % au 12026, alors cap sur les USA,
marché clé du groupe. A Hollywood,
Dior évolue en terrain conquis : nouveau
flagship sur Rodeo Drive ouvert en avril
et la maison habille les red carpets
depuis toujours. Soit, le scenario est
(trés) bien écrit.

ON SURVEILLE

Le 16 mai a New York, Demna signe
son tout premier défilé Croisiére pour
Gucci. Sauf que la maison italienne
traine 11 trimestres consécutifs

de baisse (-8% au 012026) et que
Bernstein vient d'abaisser ses
prévisions de croissance a 4,4%.
Résultat : la Cruise devient un

test grandeur nature. Les chiffres
risquent détre plus décryptés que
les silhouettes... Mais comme ses
comperes du luxe, le pari USA est
strat’, alors on croise les doigts.
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LA CHRONIQUE J'Al TESTE

boites de prod.

N EFILM

Tout commence par une belle journée ensoleillée, enjuillet 2020. Je viens
d’avoir mon bac, je m'appréte a partir pour des études a Lille, mais pour 'instant,
je sers des pizzas. Dans ma banlieue parisienne, entre deux shifts, je lézarde

au soleil. Je réve 4 ce que sera ma future vie :
Je me projette arrivant a

la Fac (pas super belle
d’apreés google street
view), entrer en grande

star dans la classe, me
présenter... Je fronce

les sourcils. Le fantasme
sarréte 1i 4 cause d'un
probléme : je n'ai pas de
passion particuliére  pré-
senter 4 cette classe fanto-
matique. Je léve les yeux
vers la fagade qui me fait
un peu dombre. Le mini
cinéma de ma ville me fait
face, prochaine séance dans
15 minutes. Clest décidé, si
j'y dédie toutes mes pauses
jusqu'a la fin de Iété, a la ren-
trée, je serai celle qui veut faire
des films. Si j'ai vraiment tenu
cet emploi du temps tout €té,
mes plans ont un peu changé
ensuite, et aujourd’hui, j’ai a
mon compteur 0 (zéro) films.
Mais j'ai croisé sur mon che-
min plusieurs personnes qui en ont
fait. Parmi elles, il y a Mélodie Cissou.
Depuis que je la connais, elle est toujours

en train de réaliser un court-métrage par

ci, un clip par la... Généralement, en tant
quétudiante, elle parvient a les auto-pro-
duire, avec des financements du Crous, la
CVEC, les maisons étudiantes. Seulement,
depuis quelques temps, elle travaille a réali-
ser son premier court-métrage pro, avec une
vraie boite de production : « Etre pmduite, en
gros, (a veut dire quie gue!gu’un va m’epauler,
maider a déwlgpper mon ﬁlm, mais va aussi soc-
cuper de trouver des ﬁnamemmtj pour mot, Puij

COMMENT FINANCER

Savez-vous comment on finance son film ?
Moi, pas vraiment. Récap en 4000 signes dun
processus entre pitch, scénarios, contacts et

PAR ADELE THIERY

des techniciens, des équipes... Et ensuite maider a trouver un diffuseur. » Intriguée
par le processus -globalement inconnu de toute personne nayant pas grandi
dans le milieu du cinéma- j’ai décidé de I'accompagner.

UN SCENAR’ PENARD

La premiére étape, cest d’avoir un scénario au point. Celui de Mélodie
raconte T'histoire d'une jeune fille qui attend sa mére qui ne viendra pas, a la
tete de Iécole. « Une sorte de En Attendant Godot qui sépuise. Je voulais réfléchir a
un pere gm' doit devenir parent a part entiere, et shppropﬁer la parenfalité sans étre
une ﬁmme. Pour la premiére fais flai travaillé avec une co-scénariste, Alice Rebaurg,
pour niaider a organiser fou ¢a. » Ensuite, il sagit d'incorporer ce scénario dans
un dossier, contenant note d'intention, un pitch, des images de repérage et un
moodboard. « Tout le monde nest pas forcément d accord sur ce quiest ce dernier. Pour
moi, il fallait que les images montrent un univers esthétique, mais aussi que le film
dont elles sont tirées raconte quelque chose de similaire au mien. »

Quelques mois passent, avant un café, début avril. « Dossier fini ! Tu m'accom-
pagnes i une soirée pifch 2 » Nous voila assises cote 4 cote derriére une rangée de
cing jurés, que je ne reconnais pas. Pourtant, au vu des regards que leur lancent
les autres personnes de la piéce, ils doivent étre un minimum importants. « Cest
les producteurs. .. » me glisse Mélodie 4 loreille. Tour 4 tour, des auteurs montent
sur la petite scéne, et résument en cing minutes leur projet. Une dizaine de pitch
et quelques contacts ¢changés plus tard, on ressort. « Maintenant quon a chappé
2/3 mails, on a plus qu'a envoyer le dossier a tous ces gens. » Elle mexplique que ce
genre de soirées sert a établir un premier contact. « Les boites de prod, méme les
Plus petites, recoivent des dizaines de scénarios par mail, il faut que quelque chose
attire lewr attention. » D'autant que la production d'un court-métrage est trés
différente des longs. Il y a peu de chance qu'ils soient diffusés dans un circuit
rentable. « Un court Praduit a gmnde échelle coiite en meyenne 100 000 euros, cest
rarement entierement remboursé. Cest plutot une démarche éthique de la part des
pradufteurs, gui leur permet de repérer des quteurs pour plw fard. »

COMME UN BON PSY

Au bout de quelques semaines, un mail arrive 4 destination, une boite pro-
pose son aide a Mélodie. Seulement, le plan a un peu changé. On a décou-
vert le GREC (Groupe de Recherches et d'Essais Cinématographique, ndlr).
Un organisme qui ne finance que des premiers courts métrages produits. Et
¢a ne s'arréte pas 13 : au prix de certaines conditions (les techniciens doivent
étre bénévoles « ce qui se fait beaucoup dans le milieu. », le court ne peut pas étre
financé par d'autres organismes...), le GREC fournit de trés bons contacts, et a
une grande renommée. « Certains de leurs courts-métrages vont aux Césars, ou plm
souvent dans les festivals reconnus comme Clermont Ferrand ou Premiers Plans. Et
ils t'accompagnent trés bien dans le développement du projet. » Bref, le dossier est
envoyé, réponse en juillet. Et puis, comme dit Mélodie, « frouver un producteur,
cest un peu comme trouver un bon psy : ca peut prendre 5 ans. »
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LA CHRONIQUE ECO

OBJECTIF THUNES ?

Alors que la mission Artémis a herisse les poils des ayatollah de la

PAR THOMAS PORCHER

crise economigue, l'économiste le plus lunaire de France rappelle
quon doit a la conquéte de l'espace nos aspirateurs sans fil, GPS

ou semelles anti-choc. On dit merci qui ?

Sur les plateaux de télévision, les grands projets portés par I'Etat
sont réguliérement tournés en dérision, comme s'ils nétaient que
les fantasmes de technocrates, étrangers aux réalités de Tentreprise. A les
entendre, il faudrait surtout laisser agir le secteur privé et cantonner I'Etat 4
offrir un environnement favorable aux entreprises en baissant les impéts et
en déréglementant. Et pourtant, Uhistoire montre exactement l'inverse : ce
sont souvent ces entreprises jugées folles ou excessives pilotées par I'Etat qui
ont transformé durablement nos sociétés. La mission Artemis, programme
lunaire de la NASA destiné a installer une présence durable sur la Lune
avant de préparer, 4 plus long terme, les voyages vers Mars, en est une
nouvelle illustration.

RISQUEE, DANGEREUSE ET GRANDIOSE

En septembre 1962, & I'université Rice de Houston, John Fitzgerald
Kennedy annongait que les Etats-Unis sengageaient dans « /‘aventure la plus
risquée, dangereuse et grandiose jamais entreprise par ["homme », celle d'envoyer
des hommes sur la Lune avant la fin de la décennie. Il reconnaissait d’ailleurs
sans détour que cela cotiterait cher et que rien ne garantissait le succés. Sept
ans plus tard, le 20 juillet 1969, deux hommes marchaient sur la Lune. Mais
lessentiel nest pas seulement 13, dans I'image historique du drapeau américain
planté dans la poussiére lunaire. Uessentiel est dans tout ce qu'Apollo a rendu
possible ici, sur Terre. Les contraintes immenses de la conquéte spatiale ont
obligé a inventer, miniaturiser, tester, coordonner. De 1a sont nées ou ont
été accélérées des innovations aujourd’hui banales comme les équipements
électroniques portables, les outils sans fil, les montres 4 quartz de précision,
les panneaux solaires, les aliments lyophilisés, les équipements d’assistance
respiratoires, I'imagerie médicale comme les scanners, etc. Autrement dit,
pour aller sur la Lune, il a fallu créer un écosystéme d’innovation dont les

LE PLUS KITSC

retombées ont irrigué toute [économie.

Voila ce que les partisans de la rigueur budgétaire refusent toujours
de voir. Un grand plan d’investissement public ne se limite pas 4 l'objectif
quil affiche. Il transforme aussi le tissu productif, stimule la recherche et
fait émerger de nouvelles compétences, de nouvelles filiéres et de nouveaux
usages. Apollo n'a pas seulement permis de marcher sur la Lune, il 2 montré
quun Etat peut stimuler I'innovation et transformer Iéconomie lorsqu'il se
donne un horizon ambitieux.

VISER LA LUNE

Clest sans doute la la grande lecon des programmes spatiaux. Leur
force ne réside pas seulement dans la prouesse scientifique, mais dans leur
méthode. ID’abord, un objectif politique clair est fixé par I'Etat. Ensuite, des
financements publics importants sont engagés. Enfin, des partenariats entre
recherche publique, agences, laboratoires et entreprises privées sont construits
pour atteindre cet objectif. Et cette méthode s'est révélée particulierement
efficace pour I'économie.

Clest précisément ce quexplique Mariana Mazzucato dans son livre
Mission économie : un guide pour changer le capitalisme (Fayard). Les grandes
transformations viennent de projets collectifs assumés, pas de la seule
juxtaposition d’intéréts privés. Pourquoi ne pas appliquer cette logique au
climat, a I'eau, 4 la santé, a Iénergie ? Pourquoi se condamner a gérer les crises
une par une quand on pourrait fixer des priorités, orienter 'investissement et
organiser I'innovation autour de buts communs ?

Au fond, la question est simple : veut-on une économie qui compte ses
sous ou une économie qui prépare 'avenir ? Car les sociétés qui avancent ne
sont pas celles qui renoncent au nom du coit, mais celles qui comprennent
qu'il faut parfois viser la Lune pour transformer la Terre.

LE PLUS SAFE

PROUVEURS

Quand on a de I'argent a ne plus savoir
quoi en faire de son vivant, autant le
dépenser dans ce quirestera ajamais
de notre image. Strass a paillettes ou
chéne massif, voici les cercueils de
stars qui ont choisi demmener leur
fortune dans leur tombe, littéralement.
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LOANA PETRUCCIANI

Rose bonbon, assorti aux cravates des employés
de pompe funébre et accessoirisé d'un coeur en
argent, le cercueil de Loana ferait jalouser Barbie.
Tantoét raillee par les medias, tantdt defendue par
sa communauté, la participante de télé-réalité
reste malgreé tout fidele alimage kitschoune qui lui
colle ala peau. Et cest pour ¢a que nous, on l'aime.

BENOIT XVI

Selon les regles mises en place par le dogme a
cette epoque, le corps de lancien Pape repose
dans trois cercueils différents, a la maniére dune
poupée russe. Le premier, en bois ce cypres, est
disposeé dans un cercueil en plomb, & son tour mis
dans une boite en chéne. Bon courage aux porteurs
funéraires...



PINE DE ROSE

Au lieu de noter vos fantasmes erotiques avec ce collegue

REVES, MODE DEMPLOI

PAR ROSE VIDAL

de bureau dans votre carnet Moleskine, vous feriez mieux de

demander a laromanciére la plus sibylline de France une
meilleure facon d'utiliser vos chiméres.Décryptage.

On fait quoi de nos réves ? Il y en a qui les notent au réveil, vite, avant que ¢a
fonde. Mais méme quand on s’y intéresse, méme quand on sen souvient, on nen
fait pas grand-chose. Sans doute parce quon nen a pas la maitrise : on les vit, on les
subit. « Réver » vient du vieux francais resver : errer, divaguer. Celui qui a quitté la
route. Le réve nest pas un lieu ot Jon va mais celui ot lon se perd. Cest ton soi qui
te réve en dehors de ta volonté ; on ne fait pas un réve, mais on est révé.

Un ami me raconte un réve qu'il faisait souvent par le passé. Un réve en deux
parties. Flashback : il se voit petit enfant assis 4 I'arriére de la voiture que ses parents
conduisent. Ils heurtent quelque chose, ses parents le laissent seul dans la voiture
pour aller voir ce qu'ils ont heurté. Des bruits horribles, des cris, la vision d'une béte,
un ceil. .. et enfin le silence. Puis les gyrophares, la police, lenfant est pris en charge
par les secours. Puis le réve saute dans le temps : jeune adulte, il n'a aucun souvenir
de [épisode du flashback, mais il enquéte sur la disparition de ses parents. Il arrive
dans un petit hétel au toit plat, terrasse en béton, vue sur une ville en contrebas.
Mais il ne peut pas avancer, comme si la suite était verrouillée. Des années plus tard,
dans la vraie vie, lors d'un voyage en famille a Lisbonne, il voit 'hotel. Semblable
en tout point. Le toit, la terrasse, lenseigne, « cest /2 ! ». Le réve nest plus jamais
revenu. Comme s'il était resté, ou retourné a son hétel. Comme si quelque chose,
al'intérieur, I'y attendait.

QUIREVE QUAND JE REVE ?

II arrive que deux personnes, la méme nuit, fassent le méme réve. Deux
enfants dans leur chambre, qui le découvrent au petit-déjeuner, en terminant les
phrases I'un(e) de I'autre. Personne ne sait quoi en faire. Il y a quelques variations,
qui nempéchent pas létrangeté quune méme vision visite deux corps séparés,
inconscients. Il y a dans nos ventres, nos glandes, nos corps, des bactéries, des
parasites, et toutes sortes dorganismes qui ne sont pas nous. Ils nous habitent,
et modifient parfois la chimie de notre cerveau, orientent nos humeurs et

LE PLUS BOHEME

BRIGITTE BARDOT

La célebre actrice francaise sest fait enterrer dans un
cercueil en pin habillé dosier de 195 cm de longueur.
Ornee d'une gerbe de fleurs des champs, la boite

est devenue une référence des pompes funebres

LE PLUS BLING BLING

MICHAEL JACKSON

Le roi de la pop n'y a pas été de main morte, optant
pour un cercueil plaqué or al'intérieur matelassé
de velours. Le modeéle estimé a 25 000 dollars a
méme été scellé dans du béton pour éviter toute

infléchissent nos comportements. Le réve fonctionne peut-étre ainsi : non
quelque chose que le cerveau fabrique, mais quelque chose qu’il héberge, qui
circule, qui passe, qui mute, qui laisse des traces en lui. Imaginons : que les réves
soient plantés en nous comme des génes dormants, et qu'ils éclosent une nuit
sans quen sache bien pourquoi. Imaginens quoon ne fasse pas les réves ; mais
quon les attrape, comme un rhume, lorsqu’ils migrent d'un corps a lautre. Ils
nous visiteraient.

Dans le manga Mushishi, un paysan fait des réves qui permettent a son village
d’anticiper les catastrophes. On le prend pour un oracle, mais ses réves sont plus
en plus fantastiques et sombres, et la réalité aussi. Le personnage principal,
chasseur de mushi (de petits organismes invisibles 4 la lisiére entre lesprit et le
microbe) découvre qu'une colonie de ces mushi a fait son nid dans loreiller du
paysan. Ses réves ne prédisaient pas le futur ; les mushi sen nourrissaient et ils
contaminaient la réalité. Clest une fiction, bien stir. Mais elle formule l'intuition
nue : le réve nest pas un miroir du réel, il en est le moule. Méme si on ne le voit
pas immédiatement au réveil, ce qui se pense dans le noir du sommeil empreint
le monde de sa marque.

GAVAALLER!

Si clest le cas, alors le réve nlest pas un espace privé mais un espace commun,
une sorte de nappe souterraine a laquelle chacun accéde la nuit sans le savoir, en
imprégnant et en se laissant imprégner. Et peut-étre que ce qu'il faut faire des
réves, cest justement les remettre en circulation, les raconter, les confier, les rendre
au dehors. Les faire aller, comme aprés le cauchemar : ¢a va aller.

Le réve est le dernier terrain vague, il n'a pas de propriétaire, il accepte les hotes
et les gens qui passent. Nos morts y passent parfois nous dire un mot. Le temps n'y
marche pas droit. Lidentité non plus. La prochaine fois que quelqu'un vous confie
un réve, écoutez bien. Ce nest peut-étre pas le sien. Cétait peut-étre le votre.

LE PLUS SOBRE

JOHNNY HALLYDAY

Le chanteur de « noir cest noir, il n'y a plus despoir »
avait trancheé pour un cercueil blanc immaculg, en
reférence a son idole de toujours, Elvis Presley. Pour
tous les fans de notre Johnny national, un magasin de

artisanales. On ne pouvait pas faire plus cliche dela
part dune « amoureuse de la nature » (+1 point bonus
pour laspect 100% biodégradable).

dégradation. Vous pourrez tout de méme admirer le
tombeau de MJ au Forest Lawn Memorial, cimetiere
des plus grandes vedettes américaines, ou reposent
egalement Walt Disney et Elizabeth Taylor.

pompes funebres commercialise ce modeéle dans la
Marne pour prés de 2000 euros. Mais quand on aime,
on ne compte pas, nest-ce pas?

K.L.
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L'age
dor de

- Vassil
SCHNEIDER

PAR Le nouvel age d'or du cinéma frangais a déja sa star.

Max Malnuit & Precision dans le jeu, charisme nonchalant et photogenie

Laurence Remila d'un autre temps, Vassili Schneider, 27 ans, a décidement
tout pour lui : un seul en scene déja prime, un court

PHOTOS . p i .

Airie e metrage prometteur et un réle dans LAge dor, l'un des
films les plus ambitieux du Festival de Cannes. Rencontre

GROOMING entre deux triomphes.

Sebastien Le

Corroller

STYLISTE

Thomas Turian

ASS. STYLISTE
Ali Marashi

Charlette Studio
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Au bout d'une poignée d’heures passées en sa
présence, il a bien fallu se rendre a l'évidence.
Doté d'un charisme contagieux, Vassili Schnei-
der posséde toutes les qualités des grandes
stars de l'age dor hollywoodien : une inten-
sité naturelle, une photogénie exceptionnelle
et cette capacité rare a faire naitre Iémotion
par le simple regard. Autrement dit, a 27 ans,
notre coverstar fait revivre cette époque ou les
acteurs étaient des icdnes absolues.

Aprés avoir éclaté au grand jour dans Le
Comte de Monte-Cristo, le blockbuster de Mat-
thieu Delaporte et Alexandre de La Patelliére, ou
il incarne le jeune Albert de Morcerf, il a su sim-
poser avec l'humilité de ceux qui savent quune
carriére réussie reléve davantage du marathon
que du sprint. Révélé également par son role
dans Les Amandiers de Valeria Bruni Tedeschi,
il a multiplié les compositions audacieuses,
autant dans Notre-Dame brile de Jean-Jacques
Annaud, gue dans des films plus confidentiels
ou des series...

Icone montante du cinéma frangais, ce
Franco-Canadien, cadet de la fratrie Schneider,
illumine aussi les défilés de Saint Laurent et Tom
Ford, créant une véritable « Vassili-mania » tout
en construisant, role par réle, une filmo a part.

Aujourdhui, lacteur passe derriere la
caméra : il vient de réaliser son premier
court-meétrage, La Plus Belle Fille du Monde, une
comédie gringante portée par Melvil Poupaud et
Eva Danino. Parallélement, il annonce de nou-
velles dates pour La Prochaine fois que tu mor-
dras la poussiere de Panayotis Pascot, la piéce
qui lui a valu le Moliere de la révélation mascu-

line en 2025 et lun des événements théatraux
les plus touchants de ces derniéres saisons.
Enfin, il représentera a la 79¢ édition du Festi-
val de Cannes L’Age dOr de Bérenger Thouin,
un premier long présenté en sélection Cannes
Classics. Ce film pointu suit la vie hors norme de
Jeanne(incarnée par Souheila Yacoub)a travers
tout le XX¢ siecle, grace a une approche singu-
liere mélant fiction contemporaine et images
darchives issues des collections Gaumont
Pathé. Nous retrouvons « Le Plus Beau Gargon
du Monde » (son surnom ici au Technikart Crea-
tive Studio) a quelques jours seulement du Fes-
tival de Cannes.

Ton premier court-métrage en tant que
réalisateur, La Plus Belle Fille du Monde,
inspiré d'une nouvelle de Raphaél Haroche,
vient d'étre sélectionné par le Festival
Nouvelles Vagues. Quelle a été sa genése ?
Vassili Schneider: Le projet remonte assez
loin. A lépoque, nous sommes en 2018, je
venais d’arriver a4 Paris aprés mes études. Je
lisais énormément, jessayais de comprendre
ol javais envie d’aller sur le plan artistique.
Un jour, mon grand frére Niels m'a conseillé
un recueil de nouvelles de Raphaél Haroche. Je
me suis plongé dedans, et j'ai pris une claque.
Immédiatement, j'ai senti qu’il y avait un vrai
potentiel cinématographique dans ses textes,
et La Plus Belle Fille du Monde m'a obsédé. Je
trouvais la nouvelle a la fois trés drole, trés noire
et profondément géniale. A ce moment-13, je ne
connaissais encore personne a Paris et je n'avais
pas les moyens de monter un film, donc le projet

« A 3 heures du matin, sous
la pluie, compléetement
trempe, tu rentres chez to
en te disant : "Mais quel

imbeécile !"»
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est longtemps resté dans un coin de ma téte.
Pourquoi as-tu flashé sur cette histoire d'un
pauvre mec obsédé par une jolie fille?

Je me reconnaissais beaucoup dans I'humour
de l'auteur, mais aussi dans la sensibilité de ce
personnage un peu 4 c6té du monde, qui poursuit
un idéal avec une forme de naiveté, prét a écou-
ter n'importe quoi. J’ai toujours eu une tendresse
particuliere pour les « loosers », dans les romans
comme au cinéma.

Les hommes sont-ils préts a écouter
vraiment n‘importe quoi lorsqu'ils cherchent
aséduire?

Pas seulement les hommes, mais les étres hu-
mains en général. Ici, pour quelque chose d'aussi
con que coucher avec une jolie fille, le person-
nage se laisse humilier, devient un pauvre chien.
Ce nest pas I'amour qui fait faire ¢a; il s'agit 1a
uniquement de désir. Quand on désire quelquun
trop intensément, on construit une sorte de fic-
tion mentale, un fantasme, et parfois on s’y perd
complétement. Cest ¢a qui m'intéresse dans ces
personnages-1a, ce moment ol ils ne sont plus
tout a fait lucides, o1 ils commencent a changer
leur comportement, a se trahir...

Dans ton film, c'est a la fois trés beau, trés
dréle, mais aussi pathétique.

Jai toujours aimé ces personnages solitaires,
trés enfermés dans leur téte, qui poursuivent une
illusion jusqu'a ne plus savoir exactement qui ils
sont, un peu a la Taxi Driver ou Two Lovers. A
mon avis, tout le monde a déja connu ce senti-
ment, méme de maniére minuscule: attendre un
message et imaginer une histoire.

On a du mal a t'imaginer pris dans ce genre
d'engrenage.

Oh que si... méme aprés avoir écrit le scé-
nario, ce qui est pire! Je me construisais des iti-
néraires absurdes en me disant: « Je sais quelle
va dans ce bar ». Donc je passais devant, puis de-
vant un autre, en espérant tomber sur elle « par
hasard ». Evidemment, ca narrivait jamais. Et 2
3 heures du matin, sous la pluie, complétement
trempé, tu rentres chez toi en te disant: « Mais
quel imbécile! »

Comment en es-tu arrivé a ce casting:

Eva Danino en jolie nazillonne, et Melvil
Poupaud en « pdv’ gars » monstrueusement
malchanceux?

Javais travaillé avec Eva sur Les Amandiers et
nous sommes devenus amis. C'est une trés bonne
actrice et elle a déja fait du mannequinat, donec
c'est un monde qu'elle connait. Avec Melvil, ce qui
est marrant, c'est qu'au départ je n'étais pas sGr de
l'imaginer dans le personnage parce que je l'avais
vu dans des réles un peu plus pervers. Et puis c'est
un beau mec, Melvil. Je me suis dit: « Est-ce que ca
ne va pas trabir le propos de voir un gars séductenr  w
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b et charismatique de 50 ans ? ». J'avais peur que ¢a
dévie le sujet du film. Puis j'ai compris que c'était
un acteur qui pouvait étre drole et qui ne craignait
pas le ridicule. Il n'a pas eu peur de la coupe atroce
qu'on lui a faite. C'était un régal.

Le film est coproduit par la Maison Saint
Laurent et AD Vitam.

Oui, je crois qu'il fallait simplement attendre
le bon moment. Je savais que Saint Laurent avait
envie de produire des films, et comme je suis
proche de la Maison, je me suis permis de leur
envoyer le scénario. Ils ont tout de suite voulu
participer. Les personnages du film portent uni-
quement des pi¢ces Saint Laurent qui existaient
déja ou qui ont été faites pour le film. Pour le
personnage d'Eva Danino, ¢a tombait bien, parce
qu'elle est une grande mannequin. Pour le per-
sonnage de Melvil, ¢'était un peu plus compliqué:
comment justifier qu'il soit en Saint Laurent?
On a chopé des piéces qui ne fonctionnaient pas
ensemble pour lui donner un look un peu inco-
hérent. Ca a été une belle contrainte et la Mai-
son a confectionné ces piéces avec beaucoup de
genérosité.

Qu'as-tu appris de cette premiére
expérience derriére la caméra, notamment
sur le métier d'acteur ?

En réalisant, j'ai compris que la relation entre
un metteur en scéne et un comédien est presque
une affaire de psychologie. On peut avoir beau-
coup de choses en téte, mais tout dépend des
mots quon choisit et de la maniére dont on les
dit. Si tu te trompes dans tes indications ou dans
ta fagon de choisir les mots, tu peux faire perdre
confiance 2 ton acteur, et parfois ce n'est pas rat-
trapable: tu lui as dit un truc qui lui reste en téte
pendant toute la journée, et c'est foutu. Les comé-
diens sont les étres les plus fragiles sur un plateau
de tournage.

Justement, toi tu as commencé ta carriére
de comédien trés jeune mais tu n'as pas fait
d'école de théatre...

Au Québec, j'étais en arts numériques: j'ap-
prenais Photoshop, le montage, la photo, le dessin
animé. Mais je n'ai pas pu finir, donc je n'ai méme
pas l'équivalent du bac. Mais ¢a tient & rien: c'est
a cause d'un cours de sport que je n'ai pas fait!
Si je veux l'avoir, il me suffit d'aller faire deux se-
maines de tennis 4 Montréal.

Et enarrivant en France ?

Je suis venu suivre l'atelier de Claude Lelouch
4 Beaune ou chaque année il prend treize jeunes
aspirants réalisateurs. J'ai fait ¢a pendant un an
et demi. Ca m'a donné l'occasion de rencontrer
des gens et ¢a m'a surtout donné envie de réaliser.
Ton pére était également comédien?

Oui, j’ai la chance d'avoir un pére qui a fait du

théétre, mais qui a aussi été danseur classique &
I'Opéra et qui nous donnait des cours de théitre, a
moi et mes fréres, depuis qu'on est enfants. C'était
une activité qu'on partageait ensemble, sans au-
cune volonté quon devienne des professionnels. I1
nous disait : « Cer apréj—mz'di, e vous appmndj un
poéme de Prévert », par exemple, et ensuite il nous
coachait pour bien l'interpréter.

Tu suis encore ses coachings aujourd’hui?

Oui, je continue de travailler avec lui, surtout
sur le théitre. Comme il vient de cet univers, il
m’a transmis beaucoup de clés sur la maniére
d’habiter une scéne, den connaitre chaque recoin
pour finir par sy sentir complétement chez soi.
Avant les représentations, on échange beaucoup;
il me donne des exercices, des petits rituels. I1
aime énormément la boxe et me répéte souvent:
« La scéne est un ring, et cest le tien. »

Tu portes presque seul sur scéne
I'adaptation de La Prochaine fois que tu
mordras la poussiére de Panayotis Pascot.
Comment as-tu été embarqué la-dedans ?

Jai eu le casting, puis on sest mis a travailler
avec Paul Pascot, le frére de Panayotis et metteur
en scéne de la piéce, sur I'adaptation du texte. Il a
été trés ouvert concernant certaines de mes pro-
positions, donc la piéce sest construite assez na-
turellement, au fil de grands échanges entre nous.
Avec les fréres Pascot, vous créez un
nouveau personnage qui est simplement
« le fils », pas une décalque de Panayotis.
Comment t'es-tu préparé a affronter un
texte aussiintime et émotionnellement
dense?

C’était une envie trés forte de ne pas avoir ce
coté décalque, on a donc essayé beaucoup de choses
avec Paul [Pascot]. Au départ, j"abordais les scénes
dramatiques de fagon trés intense, et les moments
plus légers avec davantage de sourire. Puis Paul a
eu I'idée incroyable de renverser cela en amenant
beaucoup de lumiére dans les moments les plus
sombres. Clest ce qui crée toute la nuance du texte.
Finalement, sur scéne, je passe plus de temps a sou-
rire, presque  rire, en racontant les épreuves que
traverse le personnage, plutét qu'a jouer quelqu'un
écrasé par la dépression.

Ca pourrait &tre une ceuvre triste, mais ¢ane
I'est pas, et ¢a n'est pas non plus une piéce
drdle.

Clest vrai que cest un travail de dentelle, tres
délicat, entre les deux.

Tuincarnes ce personnage avec beaucoup
de candeur mais aussi une certaine
démesure.

Le personnage traverse constamment ses
souvenirs et sa mémoire, il fallait sortir du réel
et laisser une vraie place a I'imaginaire. Paul P

« Les
comediens
sont les

etres les plus
fragiles sur
un plateau de
tournage. »
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» m'a appris a agrandir mon jeu, a ne pas tou-
jours chercher un réalisme absolu. Dans les scénes
liées 4 l'enfance ou aux cauchemars, il mencoura-
geait 4 aller beaucoup plus loin, presque comme
un personnage de bande dessinée avec quelque
chose d’ultra généreux et parfois complétement
déformé.

Ce climax avec la chanson de Queen...

Cette scéne est un vrai relichement pour moi.
Quand la représentation se passe bien, cest une
féte, je ne pense plus au public, je danse juste pour
moi. Et les soirs plus compliqués, elle me permet
au contraire de licher prise. A chaque fois, elle
mémeut énormément, jai toujours une petite
boule dans la gorge en la jouant. J'en suis aussi trés
fier parce que Bokemian Rhbapsody était un mor-
ceau que mon frére Vadim adorait. Je me souviens
avoir joué cette scéne une premiére fois devant
mon pére, dans son salon, avec simplement le son
qui sortait de mon téléphone. Il avait eu les larmes
aux yeux, c'était un putain de beau moment.
Conseilles-tu a tous tes amis comédiens et
comédiennes de se trouver un « one man
show » ? Parce que ¢a permet vraiment
al'acteur d'étre sur scéne, de montrer
I'etendue de ses émotions et de ses skills.

Evidemment, c'est le plus grand défi et c'est
la meilleure des choses parce qu'on affronte toutes
ses peurs. Quand j'ai été pris pour cette piéce,
je n'arrivais pas 4 croire que j'allais faire ¢a, me
retrouver 1h40 tout seul sur scéne, quand on y
pense, ¢ca donne le vertige.

Performance épuisante ?

Le concept de « performance » existe vrai-
ment. Je me souviens qu'au début, en rentrant chez
moi le soir a vélo, jétais en nage et je me demandais
sincérement comment j'allais trouver énergie de
remonter sur scéne le lendemain. J'y mettais telle-
ment de cceur que je me suis épuisé trés vite. Ala
reprise, apres trois dates, j’ai été pris d'une sorte de
petite déprime, presque un mini burn-out. Jétais
devenu trop proche du personnage.

Comment reprendre du poil de la béte dans
cescas-la?

Paul m'a dit un jour: « Arréte de vouloir faire la
meilleure performance du monde. On fait du spectacle
vivant. Tu as le droit de te planter, d oublier un mot
et den rire. » Ca m'a beaucoup allégé de me dire
qu'il n'y a pas d'enjeu de vie ou de mort. J'ai essayé
de me marrer sur scéne et d'arréter de m'ouvrir le
ventre pour me faire souffrir et avoir les larmes.
Tu m'étonnes, avant cette discussion, je travaillais
et retravaillais la piéce toute la journée avant de la
jouer le soir... je la vivais trois fois par jour, cétait
un peu insensé.

Qu'est ce que ¢a a changé sur la piéce en
elle-méme et ton interprétation ?

A partir du moment ol je me suis autorisé a
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davantage m'amuser, tout a changé. Paradoxale-
ment, cest 1 que la piéce est devenue meilleure.
Mon peére, qui I'a vue un nombre absurde de fois,
m'a dit: « La, fu viens deﬁzirﬂ un bond en avant ».
Je crois qu'au théitre, une fois que les bases sont
solides, il faut justement accepter de sortir du
cadre, de prendre des risques et de laisser un peu
de liberté au jeu.

Quelle est la suite pour toi ?

Evidemment, j'ai hite que les gens dé-
couvrent La Plus Belle Fille du Monde, on annonce
aussi la reprise de La Prochaine fois que tu mordras
la poussiére au Trianon en décembre 2026, la sortie
en salle en fin d'année de LiAge dor et celle des
Misérables de Fred Cavaye.

L‘Age d'or est un film d'archive avec un parti
pris bien spécifique, il sera présent en
sélection Cannes Classics pour cette 79¢
édition du festival de Cannes. Peux-tu nous
en dire plus sur le tournage ?

Cétait un des tournages les plus intéressants
que j'ai eus jusqu'a présent, et sans doute le plus
particulier. Comme le film est composé dénor-
mément d'images d’archives vieilles de 100 ans
dans lesquelles nous sommes incrustés, il y avait
un montage du film avant méme le tournage. Ca
narrive jamais. La mise en scéne était pensée
comme les documentaires dépoque, nous pou-
vions regarder la caméra pour beaucoup impro-
viser. Et puis Iéquipe était toute petite et globa-
lement trés jeune, j'avait presque I'impression de
tourner un court métrage avec des copains, déta-
ché de toute pression.

Tu as découvert les images ?

Oui, et jai tout de suite été trés ému en me
voyant intégré a ces archives, entouré de toutes
ces personnes qui ont vécu il y a prés d'un siécle
et qui deviennent, malgré elles, des figurants du
film. Cest une ceuvre peuplée de fantdmes, il y
a quelque chose de bouleversant a se retrouver a
I'image aux cotés de visages qui appartiennent au
passé, peut-étre méme a nos ancétres. Clest aussi
ce qui rend ce projet si stimulant, il y a une vraie
sensation d’inventer quelque chose. Participer 4
un film aussi libre et novateur donne envie de
continuer a jouer, tourner, écrire, chercher encore.

LAge d'or de Bérenger Thouin :
prochainement en salles

ENTRETIEN MAX MALNUIT &
LAURENCE REMILA

POLO EN MAILLE DE CACHEMIRE,
LAINEET SOIE PLATE, PANTALON
PAPERBAG EN SOIE

SAINT LAURENT BY ANTHONY
VACCARELLO

Vassli

LA LIFE

(&2

Naissance a Montreal. Il est le dernier
d'une fratrie d'artistes, entre musiciens
et comédiens. Son pére, acteur et
metteur en scéne, et sa mére, pianiste
et mannequin, l'initient tres tat au

spectacle, au cinema et & la musique.

2008

Il apparait pour la toute premiere fois
au cinéma dans le film Tout est parfait
d"Yves-Christian Fournier.

201

Il se révele au public québecois grace
au long métrage de Philippe Lesage,
Les Démons. Son interprétation attire
I'attention de la critique et 'impose
comme I'un des visages prometteurs du
cinéma canadien.

2022

Remargué en France dans le film Les
Amandiers de Valeria Bruni Tedeschi,
il se présente pour la premiére fois au
festival de Cannes. |l rejoint ainsila
nouvelle génération du cinéma francais

2024

Explosion médiatique avec Le Comte
de Monte Cristo. A l'affiche aux cétés
de Pierre Niney, le blockbuster made
in Pathé depasse les neuf millions
dentrees et l'installe au rang des acteurs
les plus suivis de sa génération

2026

Il passe derriere lacaméra avec La Plus
Belle Fille du Monde, son premier court

metrage en tant que réalisateur. Il est
sera al'affiche de LAge dor et de retour
surles planches avec La Prochaine fois
que tu mordras la poussiére en fin d'année.
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HAUT ET JUPE PLISSES ROWEN ROSE

Arrivée du Japon a 23 ans, Yumi Narita sera a
I'affiche de La Vie d'une femme (Charline Bour-
geois-Tacquet), présenté en Compétition offi-
cielle au Festival de Cannes.

Tes débuts ?

Je me suis intéressée au métier d'actrice en regar-
dant des séries au Japon. Plus tard, jai étudié la
littérature, le théatre et le cinéma frangais a la fac.
Macarriere a débuté dans mon pays, avant darriver
en France. Au départ, je ne faisais que des projets
non rémunérés, puis, pour maméliorer au niveau
de la technigue de jeu, jai pris des cours dacting.

Ton personnage dans La Vie d'une femme ?
Je joue Setsuko, la compagne de Frida, incar
par Mélanie Thierry. Pendant le film, elle se sép
de Gabrielle, le personnage de Léa Drucker, av
de me rencontrer. Je suis une artiste qui vit entre
les Etats-Unis, le Japon et [ltalie. Ceest une fem
internationale, mere d'un fils et trés carriériste. Jai
adoré ce personnage.

Lasuite ?

Je joue dans plusieurs longs-métrages : Crank Up,
d’Anshul Chauhan, PopCorn, une version longue du
court-métrage ONI, de Idir Serghine, et The Moon is
Watching, de Naoko Watanabe. Je serai également
au théatre avec le metteur en scene Félix Loizillon.
On a fait un court-métrage ensemble, Santa-Maria
Kyoko, puis on a joué la piece Orso dans plusieurs
théatres a Paris. La, il me propose de faire un seul
en scene. Et enfin, je joue dans le court-métrage
Le Furet, de Xavier Lacaille, trés drole et touchant.
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Comédienne, mannequin et metteuse en
scene, Veronika Vasilyeva Rije joue dans
Volontaire (Louise Bourgoin), projeté en
avant-premiére au Festival de Cannes.

Tes débuts ?

Je viens du milieu de limage et du manne-
quinat. Un jour, une directrice de casting ma
conseillé de prendre des cours de théatre. Ce
nest pas du tout quelque chose que jenvisa-
geais, mais jaime me challenger. Jai décou-
vert un nouveau monde qui ma plu, alors je me
suis inscrite en école de théatre.

Ton personnage dans Volontaire ?

Cest une jeune femme en couple avec un
homme, mais qui en aime un autre. Elle tombe
enceinte dundes deux, on ne sait pas vraiment
lequel. Le film suit son parcours pour trouver
une solution a ce probleme, parce quelle se
retrouve tres seule dans cette situation.

La suite ?

Ma prochaine piece sappelle Conseils pour une
jeune épouse de Marion Aubert, que nous al-
lons bient6t jouer au Local des Autrices.

ROBE EN MOUSSELINE DE SOIE BLEUE BRODEE DE
PERLES ELIE SAAB

COLLIER AVEC PENDENTIF HALO VERT SCINTILLANT
RECTANGULAIRE PANDORA
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PORTFOLIO — MAURIZIO CATTELAN

Prolifique, radical et pop, Maurizio
Cattelan est passé maitre dans l'art de
surprendre. De Pompidou-Metz a Berlin,
en passant par le continent americain,
lartiste italien est partout, méme quand
on ne le voit pas.

Par
Alexis Lacourte

MAURIZID!

P.58 — TECHNIKART N°299



Maurizio Cattelan, Comedian, 2019,
Courtesy, Maurizio Cattelan's Archive,
Galerie Perrotin

© Zeno Zotti
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PORTFOLIO —MAURIZIO CATTELAN




Maurizio Cattelan, Kaputt, Fondation Beyeler
2013, © Zeno Zotti
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Invité a concevoir l'exposition anniversaire du
Centre Pompidou-Metz, ou Comedian cotoie
Georges Braque et Francis Bacon, il a également
ouvert une hotline ou 'Amerigque pouvait se
confesser a son oreille. Interview confidences.

Quel type d'appels avez-vous recu sur cette hotline ouverte a foccasion
de Paques et de la réédition de La Nona Ora, votre sculpture hyperréa-
liste du pape Jean-Paulll?

Maurizio Cattelan: Il y a eu plus d'un millier d"appels, ce qui dit déja quelque
chose. Les gens ne manquent pas de choses a dire - ils manquent de medium
pour les exprimer. Ce qui m'a surpris, ce n'était pas tant le contenu que le ton:
tres direct, souvent fragile, parfois méme drole. Quelques-uns ont essayé de jouer
un réle, mais la plupart voulaient simplement étre écoutés sans étre interrompus.
Au fond, la hotline a moins fonctionné comme une confession que comme une
petite redistribution de l'attention. Offrez & quelqu'un cing minutes d'écoute sin-
céres, il vous donnera quelque chose de profond.

Le catalogue de votre exposition « Dimanche sans fin » au centre
Pompidou Metz est inspiré par 'Abécédaire de Gilles Deleuze. L'une des
entrées s'intitule : « Drive Me to the Moon ». Vous écrivez qualler sur la
Lune est devenu presque banal. C'est pourtant toujours un événement.
Comment F'avez-vous vécu cette fois-ci?

Nous avons transformé I'extraordinaire en service. Le voyage spatial com-
mence 4 ressembler a la classe affaires — cher, exclusif, mais normalisé. Et pour-
tant, au moment o1 l'on quitte le sol, quelque chose se brise encore, lié a I'échelle,
au silence, 4 la distance. Ce n'est pas la Lune qui a changé, c'est notre seuil
d'émerveillement. Le probléme n'est pas que les choses deviennent ordinaires,
c'est qu'on s'y habitue aussi.

Dans cette entrée, vous écrivez également que le role d'un artiste
devrait étre de prédire ou de raconter I'avenir. Quel avenir votre ceuvre
raconte-t-elle?

Je ne crois pas que l'art prédit quoi que ce soit clairement mais il anticipe des
atmosphéres. En regardant en arriére, beaucoup de mes ceuvres traitent d'effon-
drement, d'autorité, d'échec, de systémes de croyances sous pression. Non pas
parce que je pronostiquais quelque chose, mais parce que ces tensions étaient déja
14, simplement moins visibles. L'art n'est pas une boule de cristal; c'est plutét un
capteur de pression. Il réagit avant que les choses n'explosent, mais il ne vous dit
jamais exactement ol tomberont les fragments.
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Quest-ce qui n'a jamais été dit ou écrit sur Comedian(la sculpture de
banane scotchée sur un mur blanc, ndir) ?

Que c'est probablement ma sculpture la plus traditionnelle. Il y a une forme,
un équilibre, une fragilité, méme une sorte de composition classique — mais
avec les mauvais matériaux. Les gens se sont concentrés sur la blague, le prix, le
spectacle, mais trés peu sur sa présence physique. Finalement, la banane dispa-
rait, mais la structure demeure. Comme beaucoup de choses dans le domaine de
I'art, ce qui compte, c'est moins ce qu'on voit en premier lieu que ce qui permet
a lensemble de tenir.

En 2010, avec Pierpaolo Ferrari, vous avez cofondé le magazine Toiletpa-
per. Quelle est votre définition d'une image pop ?

Une image pop, c'est quelque chose qui n'a pas besoin de permission pour
entrer dans votre téte. C'est immédiat, mais pas innocent. Ca parait simple, mais
c'est construit pour durer. Avec Tai!etpaper Magazine, Nnous nous intéressons aux
images qui circulent sans avoir besoin de contexte, comme des virus visuels. La
différence, c'est quune bonne image pop ne fait pas que se propager, elle mute,
car si elle reste identique, elle meurt vite.

Avez-vous récemment eu un choc artistique ?

11 devient de plus en plus difficile d'étre choqué par l'art et de plus en plus
facile de l'étre par la réalité. Mais récemment, j'ai été frappé par des ceuvres qui
disparaissent presque et qui ne cherchent pas a rivaliser avec le bruit ambiant.
Clest un impact d'un autre ordre, plus lent mais plus persistant. Le choc était
autrefois provoqué par ce qui était bruyant; il prend aujourd’hui la forme d'une
soustraction.

Brion Gysin est actuellement exposé au Musée d'’Art Moderne de
Paris. Le titre de I'exposition, « Le dernier musée », m'a rappelé votre
« Dimanche sans fin » ol sont également questionnées les notions
d'exposition et d'institution.

Brion Gysin pensait déja & leffondrement des systémes, en particulier le lan-
gage, les images et les institutions. « Dimanche sans fin » part d'une intuition simi-
laire, l'idée selon laquelle nous sommes pris dans une boucle ol tout est accessible,
visible et répétable. Le dimanche était autrefois une pause; maintenant, c'est juste
un autre jour qui ressemble a tous les autres. Le projet cherche 4 étirer ce moment, a
voir ce qui reste quand la répétition devient la forme dominante du temps. Quand
chaque jour est un dimanche, le repos devient impossible.

Pour « Dimanche sans fin », vous avez exploré les archives du Centre
Pompidou-Metz. Qu'avez-vous découvert?

Ce qui m'a frappé, ce n'était pas une ceuvre en particulier, mais l'accumula-
tion des tentatives. On voit combien de directions ont été ouvertes, abandonnées,
redécouvertes. L'histoire parait linéaire de loin, mais de pres, elle est pleine de
détours et d'impasses. C'est rassurant. Ca rappelle que l'incohérence n'est pas un
échec, c'est une partie de la méthode.

Les artistes d'aujourd’hui veulent-ils encore étre célébres?

Ils veulent de la visibilité, ce qui est légérement différent. La célébrité était
autrefois quelque chose qu'on atteignait; maintenant, c'est quelque chose qu'on
entretient. Il s'agit moins de devenir une image que de gérer une présence conti-
nue. Le risque, c'est que 'ceuvre devienne secondaire par rapport a sa circulation.
Mais le désir n'a pas disparu, il a juste changé de format. Aujourd'hui, on ne
devient pas célébre une fois pour toutes; il faut constamment se mettre 4 jour,
comme un logiciel.

Quelle définition de 'Abécédaire de Deleuze retiendrez-vous, et
pourquoi?

Probablement l'idée du « désir » comme quelque chose de productif, non
pas comme un manque. Gilles Deleuze parle du désir comme d'une force qui
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construit, connecte, génére. C'est proche de ma vision de l'art, qui nest pas le
comblement d'un vide, mais la création de nouveaux problémes et de nouvelles
relations. Le désir n'est pas ce qui vous manque, ¢'est ce qui vous fait avancer. Et
parfois avancer signifie simplement faire un pas de coté.

Lasuite?

En septembre, j'ouvrirai une exposition a la Neue Nationalgalerie, a Berlin.
Clest un bitiment moderniste qui offre de la clarté et de lordre, mais qui porte
une histoire dense. L'exposition sera sur la répétition: comment les gestes et
les symboles reviennent, légérement transformés, mais jamais entierement nou-
veaux. L'histoire ne se répéte pas, mais elle a une trés bonne mémoire. Dans un
espace congu par Ludwig Mies van der Rohe, cette tension cesse d'étre abstraite
et devient quelque chose qu'on ne peut plus ignorer.

« Dimanche sans fin », Centre Pompidou-Metz, jusqu‘au 25 janvier 2027

o Maurizio Cattelan, Not Afraid of love, 2000, © Attilio Maranzano

Affiche de la hotline ouverte par Maurizio Cattelan
du 2 au 22 avril 2026, © Avant Arte

e Maurizio Cattelan, Spermini, 1997 © Attilio Maranzano
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STORY — DRUGSTORE COWBOY




Avec ses braqueurs de pharmacie cools et charismatiques,
Drugstore Cowboy va lancer la carriére de Gus Van Sant et
revolutionner le cinéma indépendant US. Rencontre lors du
festival Reims Polar, Van Sant, cineaste de la marge, nous livre

tous les secrets de son road movie culte, illumine par William S.

Burroughs.

Par
Marc Godin

« UN LION DE DOLLARS DANS LES BRAS »_

P péte maudit, auteur de Queer ou du Festin nu,

~ William S. Burroughs, mort en 1997, a fait des
ritions dans plusieurs clips ou courts-métrages,
préteé sa voix a des jeux vidéos. Ici, il incarne le roi
des junkies aux cotés de Matt Dillon, unréle dont il a
- Intégralement réécrit les dialogues.




STORY — DRUGSTORE COWBOY

« Jai un message pour vous les jeunes : dites non a I'hystérie médica-
menteuse. Et a toute hystérie. » Chapeau vissé sur le crine, costume-cra-
vate immaculé, William S. Burroughs, pape de la défonce, figure essentielle
de la Beat Generation, fait 'acteur en 1988 dans le second film de Gus Van
Sant, futur réalisateur de Will Hunting et d'Elephant. De sa voix revenue des
enfers, il prodigue ses conseils de santé face a la caméra du réalisateur du
making of. « Just say No ! » Ironique de la part d'un homme qui raconte s%tre
injecté plus d'un million de dollars dans les bras...

A la fin des années 1980, les Etats-Unis sont en pleine guerre contre la
drogue. La campagne anti-drogue de Nancy Reagan, femme du président
des USA, domine le discours politique et médiatique, tandis que la politique
répressive menée par ce gouvernement réactionnaire entraine une explosion
des incarcérations, en particulier dans les communautés marginalisées. Cest
dans ce climat que le réalisateur Gus Van Sant, 36 ans, prépare son deuxiéme
long-métrage, Drugstore Cowboy, 'histoire d’une petite bande d’héroino-
manes de Portland qui se défoncent et braquent des pharmacies, le tout sans
aucun jugement moral sur la drogue.

Peintre, Van Sant a déja réalisé plusicurs courts-métrages, et il a com-
mencé a se faire remarquer trois ans plus tot avec Mala Noche (1985), un
film indépendant tourné pour la somme ridicule de 25 000 dollars. Inspiré
d’un texte de Walt Curtis, poéte, traducteur de Pablo Neruda et de Federico
Garcia Lorca, le film raconte l'obsession d'un homosexuel américain de 30
ans pour un jeune migrant mexicain de 17. « Je w'avais aucune idée si le film
serait regardaﬁle, nt méme 'l parwiendmiﬁ a capz‘iwr / ’imagimfion du pub[ic,
mais j'y ai travaillé d’arrache-pied. » Brut, granuleux, transgressif, Mala Noche
tranche radicalement avec le cinéma de I'époque, dominé par les blockbusters
testostéronés des années Reagan. Il propose au contraire un regard direct sur
des communautés rarement représentées 4 €cran : personnages queer, immi-
grés, marginaux. Un film qui annonce I'arrivée d’une nouvelle génération de
cinéastes indépendants comme Steven Soderbergh (Sexe, mensonges et vidéo)
ou Todd Haynes (Poison), qui contribueront eux aussi 2 transformer le ci-
néma indé américain 4 la fin des années 1980 et au début des années 1990.

PITCHER UNE HISTOIRE DE TOXICOS

Clest dans ce contexte que Van Sant développe le scénario de Drugstore
Cowdoy. Le projet provient en grande partie des écrits de James Fogle, an-
cien braqueur de pharmacies incarcéré au pénitencier de Walla Walla, dans
I'Etat de Washington. « Grice @ Mala Noche, jai réussi a avoir un agent a
Hollywood, et j'ai commencé a pitcher des histoires. [avais plusieurs projets : un
scénario trés shakespearien, une histoire autour d'un personnage nommé Mike et
un Allemand nommé Hans, et un autre scénario sur deux gargons de la rue gui
partent en Europe, des récits qui se retrouveront dans My Own Private Idaho.
Un ami de Portland, Dan Yost (qui sera crédité comme coscénariste de Dmgj—

tore Cowboy, ndlr), avec qui je discutais souvent de projets, avait emmeénagé a Los
An gele;. Alors que je Jut rendais visite a Be'ver!y Hills, il w'a dit : “Si tu veux pif—
cher des histoires, jai ces manuscrits de James Fogle'f » Deux textes attirent par-
ticulicrement I'attention de Van Sant, Drugstore Cowbey, qui raconte la vie
de toxicomanes hors de prison, et un autre intitulé Satan’s Sandbox, consacré
a l'expérience carcérale. Séduit par I'authenticité et 'humour des récits, Van
Sant envisage d’adapter I'un ou I'autre de ces textes. Il écrit méme un premier
brouillon de scénario pour Satans Sandbox, qu'il présente a des studios en
méme temps que celui de Drugstore Cowboy. Finalement, c'est ce dernier qui
sera développé. « Cetait vraiment dréle et authentique, car vécu de intérienr,
et je lai pitché i Universal. Deux producteurs mont dit que le manuscrit tel quel
nétait pas utilisable, mais que si je l'adaptais, (a les intéresseraif. En environ six
semaines, j'ai adapté Drugstore Cowboy, ef on a commencé a _faire circuler le
scénario. »

Malgré la qualité du scénario, le projet rencontre de nombreuses résis-
tances. Dans le contexte de la campagne anti-drogue, beaucoup considérent
quil est immoral de représenter des toxicomanes de mani¢re humaine et
parfois méme humoristique. Plusieurs studios refusent donc le film avant
que la société Avenue Pictures n'accepte finalement de le financer.

JACK NICHOLSON, SEAN PENN OU MATTHEW MODINE

S'il a tourné Mala Noche avec des comédiens non professionnels, GVS
sait qu'il a besoin cette fois-ci d'un casting de premier plan. Pour le réle
principal, il envisage le chanteur Tom Waits, déja vu au cinéma chez Francis
Ford Coppola ou Jim Jarmusch. « Javais rencontré Tom dans une féte et je lui
ai praposé le role. Je lui ai fait parvenir le script et il éfait trés enthousiaste. Mais
les responsables d'Avenue Pictures avaient déja un projet avec Tom, ef surfout
ils voulatent une star comme Jack Nicholson ou Sean Penn, qui ont refusé, fout
comme Matthew Modine, qui est devenu un ami trés cher, ef qui regrette encore. Je
crois qu'a ['époque Matthew était trés demandé, grice a Full Metal Jacket ef gue
cest son agent qui avait décliné... [avais rencontré Matt Dillon pour mon autre
projet d’aprés Fogle, Satan’s Sandbox, ef i faisait partie des acteurs que j'aimais
bien et que le studio aimait aussi. 1l a accepté. »

Pour préparer le film, Van Sant et Matt Dillon rendent réguliérement
visite a Fogle en prison. « I/ avait treize ans la premiére fois qu'il avait été jeté
derriere les barreaux. Il utilisait la prison comme bureau. C'était le seul endroit oit
il pouvait écrire. » Ces conversations nourrissent directement la construction
du film et des personnages. Fogle raconte de nombreuses anecdotes tirées
de sa vie, dont certaines particuliérement savoureuses, comme une tentative
dévasion improbable dans le désert du Wyoming, interrompue par une lu-
mi¢re mystérieuse qui s'avérera étre celle d'un... essai nucléaire. Le person-
nage principal du film, Bob Hughes, s’inspire en réalité d'un autre braqueur
célebre, connu pour avoir braqué des centaines de pharmacies, Brian Ward,

« BURROUGHS ETAIT TRES
IMPRESSIONNANT SUR LE PLATEAU,

VRAIMENT TRES BON... »

— GUS VAN SANT




ami de Fogle et figure importante de ces bandes de « Drugstore Cowboys ».
De son personnage, Matt Dillon déclarera : « Cest vraiment un nul, un fils

de pute parano et égoiste comme tous les junkies. Pourtant, jai tenu a le tirer vers
guelgue chose dassez marrant. Pas pour le rendre sympafbigue, simp!emmf hu-
main. Et pm's Jaime bien ces supersz‘iriom idiotes qu il ya dans le ﬁlm, comme ce
truc de ne jamais poser de chapeau sur un it ».

Autour de lui, GVS compose un casting miraculeux avec Kelly Lynch,
qui avait elle-méme connu une forte dépendance aux médicaments aprés un
grave accident de voiture et un séjour d'un an 4 I'hépital, Heather Graham,
James Le Gros ou encore James Remar. Avec eux, Van Sant organise des
répétitions inhabituelles. Plutét que de rester dans une salle de lecture, les
acteurs passent des heures 4 sillonner Portland en voiture, dans la peau de
leurs personnages, observant les pharmacies et imaginant leurs braquages...

LE ROI DES JUNKIES

Une autre présence marquante plane sur le film, celle de William S. Bur-
roughs, figure mythique de la Beat Generation, junkie stratosphérique et
auteur de Queer ou du Festin nu. Dans Drugstore Cowbay, Burroughs joue
Tom Murphy, un ancien toxico devenu le mentor de Bob. Van Sant admire
Iécrivain depuis longtemps et se réjouit de pouvoir I'intégrer au projet. « Wil-
liam Burroughs est avant tout un poéte. ['avais déji réalisé un court-métrage, The
Discipline of D. E. — que vous pouvez visionner en ligne — a partir d’un de ses
textes, donc jélais en contact avec lut. Dans l'annuaire, j avais trouvé son numé-
ro @ New York. Pour Drugstore Cowboy, i/ a accepté de jouer, mais a certaines
conditions. I voulait tourner foutes ses scénes en une seule ef unique journée, ce qui
est assez ﬁm, v que cela représente p[w de cing minutes dans le ﬁlm. »

Burroughs décide de transformer son personnage en Tom the Priest (Le
Pére Tom), qu'il ne soit pas seulement un vieil homme oubli¢, mais quelquun
de plus complexe, presque une figure paternel, philosophique. « Nous avons
donc réécrit certaines parties pour lui et il a retravaillé ses dialogues qui sont de-
venus beaucoup plus marguants. Il a écrit des choses comme Je prévois que, dans
un avenir pro.':be, la droite utilisera l ’bysz‘e’rz'e lide g la drague comme prétexte pour
mettre en place un appareil policier international.” Mais il a aussi gardé certaines
de mes répliques et jétais trés fier de les entendre dans sa boucke. ['adore sa voix
ef sa maniére de parler, presque comme il chantait (GVS imite sa voix, ndlr).
17 érair tres impreﬁionnam‘ sur le plateau, vraiment trés bon. Et on a réussi a
tourner toutes ses scénes en une journée, car il était trés eﬁlmce, concentré, donc on
wavait pas besoin d ?ﬁfm‘uer beaucaup de prises. Plus tard, il m'a wnﬁﬁe’ que je Tut
rappelais un vietl ami. [ ai réalisé alors gu’il re']bandaif a mes appe!s ausst pour a,
parce que je repre‘sem‘aij guelgu’un d’autre. Qest drile, non 2 » Si Matt Dillon

ACTEUR TOUT-TERRAIN_

Apreés de magnifiques débuts enrebelle énervé
chez Francis Ford Coppola, Matt Dillon trouve un
second souffle chez le débutant Gus Van Sant.
Dés lors, il alternera grosses machines et films
indé avec Lars von Trier ou Claire Denis.

assurera que Burroughs était sobre sur le tournage, Van Sant déclarera lors
d'une interview qu’il prenait de la marijuana, et qu’il ne sut jamais quand il
était vraiment défoncé...

IMPROS ET STYLISATION

Le tournage débute le 26 septembre 1988, & Portland, ot GVS a ha-
bité des années, et va se révéler différent de l'expérience précédente de Van
Sant. Habitué aux tournages-commandos et aux équipes réduites pour ses
courts-métrages, il se retrouve cette fois avec un budget d'environ trois mil-
lions de dollars et une équipe technique d’environ quatre-vingts personnes.
Cette lourdeur ralentit considérablement le rythme de travail auquel il est
habitué. « J'avais tourné Mala Noche avec guatre personnes ! Sur Drugstore,
J attendais des heures, je me suis retrouvé a boire des cafés sur le plateau, ce que je
métais juré de ne jamais faire au cinéma... Néanmotns, comme je travaille assez
vite, on a fourné le film en 32 jours, grand maximum. » Pour s'adapter, GVS
medifie sa maniére de filmer. Au lieu de planifier chaque scéne a l'avance
avec des story-boards détaillés, il préfere répéter d'abord avec les acteurs
puis décide sur place des mouvements de caméra. Cette approche plus libre
encourage 'improvisation, décuple Iénergie des acteurs. De plus, Van Sant
donne parfois la caméra aux acteurs eux-mémes pour filmer des mo- »
ments du groupe, ce qui renforce le sentiment de réalisme et de spontanéité.
GVS adopte aussi une méthode inspirée de Stanley Kubrick : placer la ca-
méra dans plusieurs positions successives au cours d'une méme prise afin de
capturer différents cadrages en une seule installation lumiére. « Je ponvais
ainsi obtenir un gros plan, un plan moyen et un plan large dans une méme scéne,
en méme temps qu'il fallait habituellement pour éclaiver un seul gros plan. Cela a
transformé ma vision du cinéma. »

Quand on évoque son passé de peintre, lesthétique du film, 'image légére-
ment désaturée, traversée de lumiéres blafardes et de nuits urbaines, GVS loue
le travail de son équipe. « Ce nest pas uniquement mon boulot. Cest une collabora-
tion entre le divecteur de la photographie, Robert Yeoman, le chef décorateur David
Brishin (In the Cut), /a costumiére Beatrix Aruna Pasztor (Will Hunting) ef moi.
Cest vraiment un travail d équipe, méme si les couleurs sont de Robert, il avaif vrai-
ment une idée trés pre‘ci.ce sur le sujet. 11 a tout éclairé pmﬁzitemenr, comme chez Wes
Anderson. » GVS introduit également des touches de stylisation inattendues :
ralentis, hallucinations visuelles, seringues, flingues et objets qui tombent du
ciel comme des météorites absurdes venues du pays d'Oz.

LE CINE INDE SUR ORBITE
Dés sa sortie américaine, en octobre 1989, Drugstore Cowbey devient




STORY — DRUGSTORE COWBOY

» rapidement un film culte du cinéma indépen-
dant et recoit un accueil critique et professionnel
enthousiaste. Présenté dans plusieurs festivals,
Drugstore Cowbay révéle Van Sant comme 'une
des voix singulieres de sa génération et le film re-
¢oit notamment cinq Independant Spirit Award
et un prix 4 Berlin. Salué pour son regard inédit
sur la dépendance et pour sa capacité a montrer la
vie de marginaux avec humour, lucidité et com-
passion, le film va transformer la face du cinéma
indépendant US. « Tout i coup, les films indépen-
par
exemple, faisait i [origine des films i petit budget,
indépendants, et ils ont décroché de
) ét des grands stu-

dants ont intéressé les grands studios. Miram

trés gros Succés.
Evidemment, cela a attiré [
dios. Sony, Universal, Warner... ont tous commen—
o€ @ approcher des réalisateurs de la scéne indé. Les
films que j fs pour les studios étaient encore des
films que je consi etits films, méme
si ce nétait plus la méme chose. Will Hunting, par

était un film Miramax. Préte 4 tout, avec
Nicole Kidman, cétait c"gd!@mc‘nt un ﬁlm avec un
budget plus important. Mais, passer dans ce
ondamentalement ma fagon de tra-

comme de

systéme
na pas chan ’
[’ P 5 T g

faisais la méme chose, mais de maniére Plz{s

confortable, avec I'idée que je tournais des films indé-

pendants. Je nai pas changé... »

Aprés Drugstore Cowboy, le président d'Uni-
versal s'intéresse 4 GV'S, devenu hot. « Parce gu'un
certain nombre de comédiens voulaient fravail-
oposé... G.L Joe ! [aurais

ai fout de suite

ler avec moi, ils mont
eu un énorme budget mais j v que
cétait un scénario vratment de droite, et ce nétait pas
possible pour moi. Dans la méme réunion, ils mont

par

igner le remake d'un film de leur catalogue.

Je leur ai proposé de refaire plan par plan un ch
dwuvre, Psychose, d'Alfred Hitchcock. Ca les a fait
ricaner ! Mais & fbague fo-is que je revenais les vorr,
je remettais ga sur la tabl
sait non. Et puis, jai réalisé Will Hunting, gui a
été nomn x fois aux Oscars (seulement sept fois,
ndlr). Et /3, le président du studio m'a rappelé pour
me demander si javais une idée de film. J'ai dit :
"Oui, refaire Psychose plan par plan.” Et la réponse
a fusé : 'super idée I" Cest comme ga que le film sest
jbl'f. »

Drugstore Cowboy reste I'un des films les plus

a duzgu jais, on me di-

marquants de la fin des années 1980. Il fixe sur
pellicule une Amérique périphérique, une Amé-
rique des motels, des routes secondaires et des
vies incertaines, ou les pharmacies deviennent
des temples et les aiguilles des boussoles exis-
tentielles. Avec des marginaux, des paumés qui
inventent leurs propres régles pour affronter un
futur incertain, un road movie existentiel dans la-
quelle de nombreux spectateurs continuent de se
reconnaitre. Depuis, Gus Van Sant est devenu un
des réalisateurs les plus influents de son époque,
il a décroché une Palme d'or 4 Cannes pour Ele-
pfﬁanf, et son dernier film, le thriller politique La
Corde au cou, est sorti le mois dernier. Encore une
histoire de marginal écrasé par la vie et le systéme.
Jeune homme de 74 ans, Gus Van Sant a encore

mille projets 4 réaliser...

Drugstore Cowboy, en import par The
Criterion Collection

Remerciements d Hopscotch et au festival
Reims Polar

MARC GODIN

REVELATEUR DE TALENTS_

Tout au long de sa carriére, Gus Van Sant a donné leur
chance a de jeunes talents comme Joaquin Phoenix, Matt
Damon ou les fréres Affleck. Ici, il met en lumiére Heather
Graham (Boogie Nights) et James Le Gros, 150 films et
séries au compteur, dont Zodiac.
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SPECIAL MMA — BORIS MBARGA ATANGANA

Boris

MBARGA
HNGANA

Le 23 mai prochain, le plus fashion des fighters
invaincus, Boris Mbarga Atangana, participeraal'un
des événements MMA les plus attendus d'Europe, le
PFL Bruxelles. Rencontre front row.

Par Photo
Max Malnuit & Klervia Lelong ~ Julien Lienard

En fight week comme au quotidien, tu portes une grande attention ala
maniére dont tu t'habilles. Fais-tu appel a des stylistes?

) tangana: Non, je me casse la téte tout seul. J'ai envie de faire
mal aux yeux, mais proprement. J'ai vraiment ce souhait de marquer les esprits.
Niveau mode, je suis trés ouvert, je suis assez libre. Dans le MMA franco-
phone, personne ne fait ce genre de choses. J'ai envie de défiler, mais je ne sais
pas comment démarcher, alors je me dis qu'a force d'étre vu, ¢a va venir.

Quel a été ton premier contact avec lamode ?

Ma premiere référence, c'est ma mere. Elle a toujours été bien habillée.
Elle nous a inculqué ¢a, avec mes fréres et sceurs. Elle avait une régle 4 la mai-
son: tu peux avoir des probléemes dans la vie, mais tu ne peux pas ressembler a
tes problémes. On avait souvent des soucis 4 la maison, des factures 4 payer, des
retards de loyer, des histoires... Mais ma meére a toujours gardé la téte haute et
c'est ce que j'admire chez elle.

Que ressens-tu quand tues surlering?

Je fais des combats parce que j'ai besoin d'évacuer. C'est ma maniére d'ex-
primer ma joie... Ma bonne est humeur dans la cage. C'est paradoxal, je sais.
Mais quand la cage s'ouvre et qu'on léve ma main pour la victoire, c'est un
moment magique.

As-tu un souvenir de la premiére piéce de mode que tu t'es offerte?

Je me souviendrai toujours de ma premiére paire de sneakers. Je l'avais ache-
tée au Foot Locker de la rue Neuve de Bruxelles. C'étaient des Nike Airfly, je les
ai toujours. Et aujourd'hui, j'en ai toute une collection, je suis un fan de sneakers.
Au total, plus de 300 paires de chaussures...

Quelle est la paire la plus iconique ?

Si tu es un fou de sneakers, tu dois avoir une paire de Jordan 1 High, la
Chicago, classique.

Quelle est ta derniére piéce coup de coeur?

Mon nouveau délire, c'est les pantalons de ski. Al base, je cherchais un pan-
talon large pour faire un flow; jétais au Décathlon, et je me suis retrouvé au rayon
ski.J'ai vu du potentiel dans les pantalons, et jen ai acheté. Je n'ai vu personne en
porter, alors je me suis dit que j'allais essayer, et peut-étre qu'au prochain hiver,
tout le monde en mettra.

Vois-tu un certain écho entre le catwalk d'un défilé et le walkout avant
dentrer surlering?

Quand je mappréte 4 combattre, je sens le feu qui s'anime en moi, l'adré-
naline qui monte et je n'entends quasiment plus le bruit de la salle. Je cherche
plutét & me connecter avec mon coach. La seule chose que j'entends, ce sont les
instructions de mon coach, sinon je ne pense a rien. Je ne pense pas que ce soit la
méme chose sur un défilé,

Dirais-tu qu'il y a des similitudes entre ton style de vétement et la ma-
niére dont tu combats?

Oui. Ma maniére de combattre est aussi décalée que mon style, les deux
sont explosifs. Tu ne sais jamais & quoi t'attendre. Je peux me réveiller un matin
et décider de m'habiller en costume, chaussures classes, juste parce que j'ai envie
d'étre beau pour moi. Clest vraiment en fonction de I'énergie ot1 je me situe. Je
peux tout porter, tout me va.

Quelles sont les Maisons avec lesquelles tu as envie de travailler par
la suite ?

11y en a deux qui m'ont toujours fait réver: Margiela et Saint Laurent. J'ai
toujours aimé ce qu'ils proposaient. J'arrive 4 m'identifier a leurs créations.

Ou en es-tu d'un point de vue de carriére aujourd'hui ?

(a se passe encore mieux que ce que je voulais. ]'ai signé un nouveau contrat
avec le PFL (Proféssional Fighters League, lune des meillenres organisations de
MMA du monde, ndlr). Au niveau des sponsors, on a signé aussi avec Venum,
le meilleur équipementier au monde dans le MMA. La vie, c'est par cycle, c'est
par tour. Il ne faut pas envier ce que l'un vit, parce que ton moment arrivera. Il
faut juste étre patient et continuer 4 travailler, 2 proposer. Et en ce moment, cest
parfait.

Tu es trés discipliné. Sur quoi axes-tu ton travail en ce moment?

Je suis 4 Paris pour un camp d'entrainement. Je prends ce qu'il y a de plus
beau, parce qu'actuellement, la France a les plus grands athlétes de MMA. Clest
un fait : les chiffres sont 14, les résultats sont 1i. Le développement du MMA
est beaucoup plus important en France qu'en Belgique. Donc le temps que le
MMA se retrouve ala méme échelle quen France, je mlentraine avec Nicolas Ott
et Maxime Frangois. On ne va pas se priver de venir prendre la créme de Paris
avec les meilleurs combattants. En plus, on s'entend bien. France-Belgique, il y a
toujours eu une bonne relation entre les deux.

Quel sera ton prochain combat?

Le 23 mai 4 Bruxelles, contre Jared Gooden. Ce combat me permettra de
prendre en expérience, parce que ¢'est un vétéran UFC (Ultimare Fighting Cham-
pionship, la plus grande organisation de MMA, ndlr) qui n'a jamais été mis KO.
Quelles sont tes envies pour la suite ?

Gravir les échelons, prendre un peu plus en maturité dans la cage, monter
dans le ranking et pourquoi pas, d'ici Ia fin d'année, une premiére ceinture mon-
diale. Je suis classé huitiéme au classement PFL, mais ¢a peut aller tres vite, tout
dépendra de ma prestation. Il ne faut pas vouloir marcher plus vite que ses pieds,
il faut juste prendre le temps de bien faire les choses.



SPECIAL MMA — JEROME POURRUT
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Photo
Yann Levy

Par
Max Malnuit

Longtemps tenu a distance, le MMA francais
connait depuis quelgues annees une acceleration
spectaculaire. Co-fondateur d'Hexagone MMA avec
son frére Laurent, Jérdme Pourrut a contribué a
structurer cet essor, enimposant une ligue pensée
comme un projet sportif, mediatique et territorial.
Interview en coulisses.

Les soirées Hexagone MMA suscitent un engouement incroyable, autant
par I'ambiance que pour leur impact médiatique. Comment expliquez-
vous cette effervescence autour de laligue ?

Jérdéme Pourrut : Je pense quHexagone MMA a réussi a créer une identité forte.
Chaque soirée méle un trés haut niveau sportif, de la tension, du spectacle et une
vraie proximité avec le public. On retrouve des combats équilibrés, des finishes
(ndl, il s'agit ici de K.O), des personnalités fortes et des histoires auxquelles les
gens s'attachent.Clest pour cela que sur les réseaux sociaux, certaines de nos soirées
atteignent des chiffres comparables 4 cewx de grands événements internationaux,
avec pres de 100 millions de vues cumulées. Cela montre qu'il existe aujourd’hui
un véritable public pour le MMA francais et que la ligue s'inscrit comme un acteur
important du paysage sportif.

Votre parcours dans les sports de combat commence bien avant la
création dHexagone MMA. Quel a été votre premier point dentrée dans
cet univers ?

II m'a pas été classique. Mon premier contact, cétait le catch et les films de
Bruce Lee. Le catch m'a marqué parce qu'il méle sport et narration. Cette idée
que la performance physique peut aussi raconter une histoire m'a toujours accom-
pagné. D'ailleurs, 'UFC assume pleinement cette filiation : Dana White sest ins-
piré de la WWE pour construire le storytelling autour des combats. Aujourd’hui,
I'UFC et la WWE appartiennent d’ailleurs 4 la méme holding, TKO.

Votre trajectoire est aussi marquée par une contrainte physique
personnelle.

Oui. Jétais asthmatique, donc je ne pouvais pas pratiquer le sport comme je
Paurais voulu. Trés tot, je me suis dit que si je ne pouvais pas étre dans la cage, je
serais autour. Organiser, structurer, produire. Clest 1a que sest construit mon rap-
port aux sports de combat.

En 2005, vous créez Fighting Spirit avec votre frére Laurent. En quoi
cette expérience a-t-elle été fondatrice ?

Fighting Spirit est une agence spécialisée dans la distribution de droits télé.
Nous avons travaillé avec des ligues internationales comme I'UFC, le Pride au
Japon ou Cage Rage en Angleterre. Cage Rage remplissait Wembley et a été
'une des premiéres organisations a exposer Anderson Silva. Cette période nous
a permis dobserver le MMA de intérieur, sur différents marchés, bien avant sa
légalisation en France.

Hexagone MMA était donc un projet miri de longue date ?

Totalement. On a suivi toutes les tentatives de légalisation du MMA en
France : 2010, 2016, puis 2020. A chaque fois, on se préparait. Quand la légalisa-
tion est enfin arrivée, le Covid est venu se mettre en travers du projet. Nous avons
lancé Hexagone MMA en 2021, mais avec plus de quinze ans d’anticipation et
dexpérience.

D'ous venait une telle foi dans le potentiel du MMA en France ?

Tout était déja 1a : un vivier de combattants capables de performer a l'interna-
tional, un intérét clair des chaines comme RMC, et une popularité massive sur les
réseaux sociaux, surtout chez les jeunes. Le MMA parlait déja 4 une génération
avant méme détre officiellement reconnu.

Votre ligue revendique une place importante accordée au storytelling.
Comment trouvez-vous l'équilibre avec I'exigence sportive ?

Le sport reste la base absolue. Le résultat ne se négocie jamais. Mais raconter
un parcours, un enjeu, une trajectoire permet de créer de l'attachement. Un com-
battant nest pas quun palmarés. Benoit Saint-Denis, Manon Fiorot ou Nassour-
dine Imavov incarnent chacun quelque chose de plus large que leurs statistiques.
Comment détectez-vous les talents aujourd’hui ?

Tl ny a pas de recette unique. On observe énormément : amateur, IMMAE,
clubs, coachs. Samba Sima a été repéré trés tot. Paul Denis aussi, parce que sa
popularité existait déja, mais il fallait que le niveau sportif suive. Quand les deux
salignent, on agit vite.

On parle souvent d'un « French touch » du MMA. Le ressentez-vous ?

Oui. Le MMA a été interdit trés longtemps en France, ce qui a créé une
attente énorme. Et la France est historiquement une terre de sports de combat.
Le public francais est trés engagg, trés expressif, trés fidéle. Tous les combattants
le disent.

Le MMA souffre-t-il encore d'un probléme d'image aujourd'hui ?

Non. Ce cap est derriere nous. Uarrivée de 'UFC en France a recentré le dis-
cours sur le sport et les athlétes. Le prochain basculement viendra avec un cham-
pion UFC frangais. A ce moment-1, lémotion collective changera tout.
Pourquoi avoir lancé un tournoi doté de 100 000 euros ?

Cest une brillante idée de mon frére Laurent, elle est née d'un clin d'ceil his-
torique : 'UFC est née avec des tournois. Ensuite parce que 100 000 euros, cest
une dotation de ligue internationale. Ca positionne Hexagone MIMA comme une
compétition crédible et légitime.

Enfin, jusquou souhaitez-vous emmener Hexagone MMA ?

Lobjectif est clair : s'installer durablement comme la ligue numéro un en

France, puis devenir une référence européenne. Sans se fixer de plafond.
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SPICY_

De I'émission Hot Ones a la tendance
swicy (sweet + spicy), la Piment-Mania
est partout, méme dans vos cocktails :
la preuve avec les liaisons dange-
reuses entre Absolut Vodka et la sauce
Tabasco.
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ABSOLUT
TABAS(O

CHILI PEPPER FLAVORED VODKA




Toujours préte a surprendre avec de nouveaux ardmes, la vodka Absolut saventure
aujourd’hui sur un nouveau terrain, en collaborant avec Tabasco. Rencontre epicee avec
Caroline Tran, Directrice de Marque chez Pernod Ricard France.

Vous lancez cette année une nouvelle Vodka, aux mémes saveurs de
piment qui composent le Tabasco. Comment est née cette collaboration
et comment I'avez-vous élaborée ?

Caroline Tran : Les collaborations font partie de notre ADN, notamment 2 tra-
vers I'innovation autour des saveurs. Dés les années 1980, nous avons été parmi
les premiers 4 développer des vodkas aromatisées avec Absolut Peppar, puis Ab-
solut Citron, qui ont largement contribué 4 lessor de la culture cocktail. Dans ce
contexte, nous cherchions aujourd’hui 4 réinventer des cocktails emblématiques
comme le Moscow Mule et Bloody Mary, tout en répondant 4 une évolution trés
claire des gotts des consommateurs vers des saveurs plus intenses, notamment
autour du spicy. Tabasco, qui est une référence mondiale dans ce domaine et un
ingrédient clé du Bloody Mary, sest imposé comme un partenaire naturel. D'au-
tant plus que nous partageons avec cette marque plus d'un siecle d’histoire, ainsi
quun héritage commun autour de 'authenticité et de la qualité. La collaboration

sest done construite assez naturellement, avec I'idée de réunir deux expertises fortes
pour créer une nouvelle expérience autour du cocktail, 4 la fois ancrée dans des
usages existants et tournée vers l'attrait croissant pour les saveurs épicées et les ex-
périences de dégustation plus audacieuses.
Votre nouveau flacon, vu sous un certain angle, donne lillusion d'un
liquide complétement rouge. Comment avez-vous travaillé ce design ?
Nous avons pensé le design du flacon comme une véritable rencontre entre
deux univers visuels trés forts. Lidée était de créer une fusion fidele aux deux
marques : on retrouve la forme emblématique d’Absolut, avec son identité tres
épurée, a laquelle vient s'intégrer le logo en losange de Tabasco, agrandi et visible
a travers le verre. Le résultat est une combinaison assez frappante, ot les codes des
deux marques coexistent de maniére trés lisible. I1 y a aussi e un vrai travail tech-
nique derriére cette apparente simplicité. Nous avons notamment di prendre en
compte la maniére dont le liquide allait « déformer » visuellement les éléments im-
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COLLECTOR — ABSOLUT TABASCO

primés sur la bouteille. A cause de leffet de réfraction, le motif pouvait apparaitre
changé ; nous avons donc ajusté son design pour qu'il reste parfaitement lisible une
fois vu a travers le flacon. Enfin, lensemble du visuel est directement imprimé sur
le verre, couche par couche, ce qui permet d'obtenir ce rendu trés net et de renforcer
l'impression de fusion entre les deux identités.

Au coeur du marché mondial de la vodka, on observe une certaine
premiumisation, surtout avec le développement d'un storytelling autour
des bouteilles. Quelle histoire raconte cette bouteille d’Absolut Tabasco ?

Cette bouteille raconte avant tout une rencontre entre deux icénes, mais aussi
une certaine idée de la culture du gotit aujourd’hui. Elle incarne le croisement entre
deux héritages trés forts, celui d’Absolut, avec son identité épurée et reconnaissable,
et celui de Tabasco, avec une signature visuelle et culturelle trés marquée, réunis
dans un objet unique. Au-dela de la collaboration, elle traduit aussi une évolution
des codes : on passe d'une bouteille qui raconte une origine ou un savoir-faire, 4
un objet qui porte une expérience, une intensité, presque une promesse sensorielle.
Clest cette tension et ce dialogue qui font la singularité de cette bouteille.
Aujourd'hui qu'est ce qui crée de la désirabilité autour de la Vodka ? Vers
quoi orientez-vous votre communication ?

Aujourd’hui, la désirabilité autour de la vodka passe beaucoup par la capacité
a proposer de nouvelles expériences et a sinscrire dans les évolutions des attentes
consommateurs. On observe notamment un intérét croissant pour des saveurs plus
intenses et des profils plus affirmés, avec une vraie curiosité autour du spicy. De
notre cdté, cela se traduit par une stratégie d'innovation autour des saveurs, qui
nous permet 4 la fois de faire évoluer la catégorie vodka, dexplorer de nouveaux
usages, notamment dans le cocktail, et d’attirer de nouveaux publics. Lenjeu est
vraiment de rester pertinent dans une culture cocktail en constante évolution, tout
en proposant des expériences qui marquent.

Selon une étude menée par Grand View Research (2025), on observe
également la croissance forte de ces vodkas aromatisées. Comment
lexpliquez-vous ?

Cette croissance sexplique aussi par une transformation des usages autour de
la vodka. Les vodkas aromatisées permettent d'élargir le champ des possibles, no-
tamment dans Punivers du cocktail, en apportant des profils plus identifiables et
plus expressifs, tout en restant faciles 4 utiliser. Elles jouent un réle d’accélérateur
dans la création, aussi bien pour les bartenders que pour les consommateurs, en
simplifiant 'acces & des recettes plus élaborées. Clest aussi un levier pour toucher de
nouveaux publics et renouveler Iintérét pour la catégorie, en proposant des expé-
riences plus lisibles et plus immédiates.

Avec son golt trés versatile, la vodka est au centre d’'une grande quantité
de cocktails, avez-vous repéré des mixologues en particulier dont vous
aimez le travail avec FAbsolut ?

On travaille avec beaucoup de bartenders, parce que la culture cocktail est
vraiment au cceur de ce quon fait. Dans le cadre de ce projet, on a notamment
collaboré avec Margot Lecarpentier, du bar Combat, qui a imaginé une partie des
cocktails pour notre takeover sur la péniche River’s King de fin avril & début mai.
Son travail est particuliérement intéressant parce quelle a une approche trés précise
et assez libre 4 la fois, avec une vraie attention portée a léquilibre et a la construc-
tion des goits. Clest exacternent le type de regard quon cherchait pour ce projet :
quelquun capable de s'approprier le produit et den explorer le potentiel de maniere
créative, sans tomber dans quelque chose de démonstratif.

P.78 — TECHNIKART N°299

Drailleurs sur votre site vous mettez en avant des dérivés : Hot Star
Martini, Spicy Bloody Mary... Avez-vous élaboré ces recettes avec un
mixologue spécifique ?

Ces recettes s'inscrivent dans notre approche autour du cocktail et de l'inno-
vation, et elles sont développées en lien étroit avec nos équipes internes et notre
réseau de bartenders. Nos Brand Ambassadors, comme Rico Dynan pour Absolut,
jouent un role clé dans ce travail, en explorant les usages du produit et en dévelop-
pant des recettes adaptées a différents moments de consommation. Lidée est de
proposer des cocktails 4 la fois créatifs et accessibles, qui permettent de révéler le
potentiel du produit dans des contextes variés.

Il semblerait que la tendance soit aujourd’hui autour des alcools aux
saveurs plus marquées, que l'on peut déguster purs, c'est le cas de cette
nouvelle Absolut ?

On observe effectivement un intérét croissant pour des profils plus marqués, y
compris dans des formats de dégustation plus directs. Pour autant, Absolut Tabasco
a été congu avant tout comme un produit de cocktail, avec des usages trés naturels
dans des recettes comme le Spicy Bloody Mary, notre signature, ou des formats
plus accessibles comme le Spicy Lemonade et le Spicy Mule . Cela dit, il peut aussi
se découvrir en shot, notamment avec des formats comme le One-Shot Mary, qui
permettent d'appréhender plus directement son profil et son équilibre. Ce qui est
important, cest sa polyvalence : il fonctionne aussi bien dans des moments festifs
en cocktail que dans des occasions plus informelles comme le brunch.
Sauriez-vous me dire en quoi la France est un marché pertinent pour
cette nouvelle Absolut ?

La France est un marché particuliérement intéressant pour ce type d'inno-
vation pour plusieurs raisons. D'abord, la vodka y occupe une place importante,
notamment dans I'univers du cocktail, qui est trés dynamique, aussi bien en bars
quen consommation a domicile. Clest un spiritueux trés polyvalent, déja bien ins-
tallé dans les usages. Ensuite, le marché francais est en pleine évolution, avec une
montée en gamme et une forte attente autour de produits plus qualitatifs et plus
différenciants. On observe également une croissance trés marquée des vodkas aro-
matisées, portée par une recherche de nouvelles saveurs et dexpériences gustatives
plus originales. Enfin, méme si ce nest pas historiquement un pays associé au pi-
ment, on voit aujourd’hui une vraie ouverture a ces profils, notamment sous I'in-
fluence des cultures food internationales et des nouvelles générations. Cest donc
un marché ot les conditions sont réunies pour accueillir une innovation comme
Absolut Tabasco, 2 la croisée des tendances cocktail, saveur et expérience.
Lidentité de lAbsolut Tabasco en trois mots ?

Chaleur, parce que cest la signature immédiate du produit. Cest le piment, la
sensation physique, celle quon percoit dés la premiére gorgée. Equi]ibre, parce que
tout repose sur la rencontre entre la fraicheur de la vodka Absclut et cette chaleur.
Aucun des deux ne prend le dessus : cest ce dialogue qui structure le goiit. Intensité,
enfin, parce que cette chaleur nest pas brutale : elle se construit, elle s'installe et elle
dure. Clest une expérience progressive, qui donne de la profondeur 4 la dégustation.
Et pour la suite ? Quels sont vos désirs en termes d'innovation ?

Linnovation fait partie intégrante de notre stratégie, avec la volonté de conti-
nuer 4 faire évoluer la catégorie vodka en accompagnant les tendances consom-
mateurs et en cxplorant de nouveaux territoires, notamment autour des saveurs.
Aujourd’hui, Absolut Tabasco est un lancement important pour nous, sur lequel
nous sommes pleinement concentrés. Ceest une innovation qui ouvre un nouveau
territoire, et notre priorité est de l'installer dans la durée.
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| a niche ¢

UN ETAT D'ESPRIT*
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Fondateur de Niche Beauty Brands(N2B pour les
intimes), Emmanuel Haddad accompagne depuis 2022
les jeunes marques de cosmetique et parfumerie de
niche, dans leur chemin a travers le marche frangais.

Tu as commencé ta carriére avec des marques imposantes comme Lolita
Lempicka ou Acqua di Parma. Comment appliques-tu les logiques com-
merciales que tu y as appris a des marques de niches ?
Emmanuel Haddad : Pour commencer, le constat actuel du marché, c'est que de
plus en plus de grands groupes achétent des marques de niches. Le groupe Puig (qui
détient Paco Rabanne, Nina Ricci ou encore Jean Paul Gaultier, ndlr) a racheté le
parfumeur Byredo en 2022 par exemple. Et a c6té, beaucoup de marques de niches
se créent, avec une vision créative forte, des jus différents, des belles matiéres. ..
Mais, sur la partie commerciale, elles ont besoin d'une personne pour les défendre.
Ceest 1a que j'interviens. Joffre aux marques des formations, je suis leurs ventes au
quotidien, et je les ouvre 2 un marché de boutiques indépendantes, ou de concept-
stores.
Quest ce qui distingue une marque de niche précisément ?

Clst 4 la fois une identité forte, mais aussi une faible production. Pour
le lancement d'un nouveau produit Chanel ou Dior, on va produire entre 15
et 30 mille unités. Sur une marque de niche, on est plutét entre 3000 et 5 000.
Les premiéres fois, ¢a nva pris au dépourvu. Lorsque jai débuté chez Lalique,
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comme 2 mon habitude avec mes anciennes marques, j'ai proposé une mise en
place pour les magasins 4 12 ou 24 parfums. IIs m'ont répondu « Emmanuel,
voyons, on va faire trois piéces de chaque. » ['aime ce c6té confidentiel et intimiste.
Onalimpression de voir de plus en plus de ces Grands Magasins comme la
Samaritaine, le Printemps oules Galeries Lafayettes, ouvrir leurs portes a
des petites maisons d'auteurs. Quel est leur réle actuel dans le commerce
des marques de niche ?

Les Grands Magasins sont de formidables moyens de véhiculer une image
de marque. Alors, la demande a gagné en importance certes, mais avec elle, la
demande de suivi. Il ne suffit pas douvrir les portes d'un pop-up a la Samari-
taine pour vendre. Il faut continuellement animer, raconter et défendre le stand.
Ceest le role de Louis Debois, que j'ai recruté spécifiquement pour que les Grands
Magasins soient sa deuxiéme maison. Clest ainsi quest né le Pop Up Fugazi &
Born to Stand Out, 4 la Samaritaine. Lidée, c€tait pour la Saint Valentin, de célé-
brer l'anniversaire de la collaboration entre ces deux parfumeurs, Bram Niessink
et Jun Lin. D'ailleurs, Blue Ivy, la fille de Beyoncé, est venue signer notre parfum !
The Grey Men's Skincare depuis 2 ans, OBAYATY plus récemment, parmi
tes marques de cosmétiques, on retrouve beaucoup de gammes dédiées
aux hommes. Pourquoi ?

Ce qui m'intéressait, c'est le challenge. Il y a toujours du challenge dans tout
ce que je fais. Lhistoire de The Grey Men's Skincare, c'est celle d'un ancien buyer
de Grand Magasins aux Pays Bas, Grégor Jaspers. Il voyageait beaucoup pour
les collections, et ne trouvait jamais les crémes qui lui correspondaient. Il trou-
vait toujours des gros pots roses, avec des dizaines de parfums, une créme hyper
généreuse, ne correspondant pas forcément a la typologie de peau d'un homme.
Et qui 4 un moment a décidé de créer sa propre marque. Ce que je veux dire avec
ces marques, cest que les cosmétiques et méme le maquillage n'appartiennent pas
uniquement aux femmes. Pour I'instant en France, et plus tard a 'international.
Des marques coréennes, néerlandaises, italiennes... Linternationalité
des marques que vous accompagnez est marquante. Comment repé-
rez-vous les naissances de tels concepts a travers les continents?

Grice aux Salons ! Tls prennent de l'ampleur, parce quon s'apergoit que le par-
fum est de plus en plus fort a l'international. Les marques du monde entier s'y réu-
nissent. Cette année 4 la Paris Perfume Week, nous étions présent a I'intérieur des
murs, pour défendre notre réle dans le marché. Pour cela, il fallait que nous soyons
identifiables, qu'on nous considére comme des références du parfum. On a choisi un
code couleur noir et jaune assez statutaire, crée des mugs avec un QR code qui méne
a mon site, des immense tote bags pour y fourrer tous les échantillons de parfum. ..
Quel est votre premier critére de sélection lorsque vous cherchez a inté-
grer une nouvelle marque a votre catalogue ?

Si une marque est interchangeable, elle ne m'intéressa pas. Je cherche des
marques dont la premiére égérie est le créateur. Je pense a Francis Kurkdjian, qui
a fait Le Mile de Jean-Paul Gaultier. Il est lui-méme I'une des raisons du succés
de sa maison lancée aprés coup. Dans mon catalogue, une marque comme Room
1015, est parfaitement incarnée par Michael Partouche, son créateur. 11 véhicule
parfaitement ses concepts axés sur la musique, la contre-culture et la rébellion.
Ensuite, je fais en sorte que mon écosystéme de marques ne se cannibalise pas.
Pour faire votre métier, vous devez impérativement étre au courant des
derniéres tendances beauté. Alors, quel avenir pour 2026 ?

Je pense quon assiste & une recherche d'authenticité et de singularité. Dot
la montée en puissance des marques de niches face aux grands groupes comme
LVMH ou Coty.Labeauté est un territoire dexpression, et une marque de makeup
comme OBAYAT'Y est la preuve vivante d’'une transformation du secteur, en étant
une marque de soin premium dédiée aux hommes. Et puis, se parfumer aujourd hui,
cest appartenir 4 un groupe. Lorsque je me parfume avec un parfum de niche, j’af-
firme que je ne porte pas quelque chose quon peut retrouver chez Marionnaud ou
Sephora.Je midentifie aune rareté. La niche nest pasun marché maisun état desprit.
Quelle place voulez-vous occuper dans le marché dans les prochaines
années ?

Jaimerais me concentrer sur les marques de mon catalogue, structurer leur
croissance, et progresser avec elles. Je ne suis pas le marché, je tente de le redéfinir.
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DAVID BENEDEK
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esthéte assumé, David Benedek, fondateur de BDK Parfums,’
porte un regard neuf sur un secteuren pleine. expanslon et::
pense a la beauté de la matiere avant la- senteur; Lavenlr de Ia g
fragrance ? Il le voit grand, créatif et changeant
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23juin 2016. David Benedek, 26 ans, lance BDK Parfums,
sans idée définie, mais avec une ambition fixe: transfé-
rer un héritage en odeurs que lon ne trouve nulle part ail-
leurs. 13 mars 2026. Dix ans plus tard, 'heure est au bilan.
D'une démarche purement intuitive, sa marque simpose
aujourd’hui alinternational. Asonactif: une vingtaine de
créations, une présence dans 900 points de vente a tra-
vers le monde et deux prix marquant la reconnaissance
de ses pairs : de laFragrance Foundation France Awards
2022 eten2023, le prix du Parfum Extraordinaire de 'an-
née de la Fragrance Foundation USA. Nous lui donnons
rendez-vous. |l arrive avec sous le bras un coffret encore
discret: sa nouvelle collection qui sortira le 18 mai.

ODEUR AVEC UN GRAND « 0 »

Chez lui, tout commence par fodeur avec un grand
«0», celle dune enfance passée entre les murs dune
parfumerie ouverte dans les années 1960 par ses
grands-parents, a proximité du 312 rue Saint-Honoré
Paris, ou se trouve aujourdhui sa propre boutique.
« Grandir dans une famille liée au parfum ma donné un
amour naturel pour cet art.» Sa grand-mere, Edith,
revient souvent. « Elle adorait dire que la vie est rigo-
lote et que fon doit toujours rester fidéle ¢ sa vision pour
ne pas se dénaturer. » Dans un secteur saturé de réfé-
rences, ce conseil lui vaut manifeste. Parce que David
Benedek garde les codes d'une tradition familiale quiil
refuse de figer. Le respect des matieres premiéres et
une idée du beau restent. Puis, il les adapte a notre ére,
s'appuie sur ce quil a appris au cours de son master a
lnstitut frangais de la mode et chez Cinquieéme Sens ou
il a été formé au langage de la parfumerie. « Je souhaite
minspirer de 'héritage francais, mais retranscrit dans un
univers tres urbain et plus contemporain. Il sagit de par-
ler aux gens de notre époque, ceux qui cherchent a affir-
mer leur personnalité. » De la se dessine une empreinte:
les parfums sensuels avec une tenue extraordinaire, sa
signature. Naissent ses premiers succes. « Gris Char-
nel », « Pas ce Soir » ou « Bouquet de Hongrie ». Chacun
dédié a une histoire parisienne.

Puis, une nouvelle approche voit le jour: se concen-
trer, non plus sur le souvenir, [émotion mais sur la
matiére. «Lui donner un regard différent en la retravail-
lant. » «Repenser » est un leitmotiv. Avec lui, la vanille,
un classique, ne reléve plus dun plan marketing mais
d'un joyeux « petit accident olfactif qui apparait dans une
formule ». Consensuelle par nature, cet ingredient laisse
place a Vanille Leather, quil détourne sans la trahir.
Vanille Caviar aussi. Velvet Tonka et Velvet Tonka Extrait
sont inspirés de ses origines marocaines uniqguement.
Ses origines roumaines ont quant a elles inspiré Bou-
quet de Hongrie. En bref ? David Benedek déplace le
parfum vers guelque chose de plus personnel, mouvant
et surtout, plus vivant. Rencontre.

Le marché du parfum dépasse les 50 milliards de
dollars et continue d'évoluer. Pourquoi une telle crois-
sance?

David Benedek : Parce quil parle de nous. Le parfum est un
marqueur d’identité idéal. Nous sommes dans une ére digi-
tale ol chacun met en scéne ses gotts et ses choix. Lodeur

compléte cette volonté d’affirmation de soi. Je trouve fan-
tastique que les nouvelles générations sy intéressent. Le sens
de lodorat est beaucoup plus valorisé qu'avant, ot on parlait
plutot d’art et de musique.

Le « made in France » est-il encore un atout dansla
parfumerie?

Oui, et il me tient a cceur. Clest un vrai gage de savoir-
faire pour une marque francaise. On a de magnifiques ver-
riers et producteurs. BDK Parfums développe ses produits en
collaboration avec des entreprises frangaises afin de valoriser
la tradition et lartisanat. Le flacon biseauté est fabriqué par
un maitre verrier basé en Normandie. Le capot a été ima-
giné en hommage a l'architecture du déme du Grand Palais
a Paris. Létiquette, apposée a la main, a été réalisée par une
imprimerie bordelaise. Les coffrets sont fagonnés par une
entreprise familiale de la région du Mans. Toutefois, de trés
beaux parfums naissent aussi ailleurs, le public y est de plus
en plus ouvert.

Depuis des années, le top dix des marques de par-
fums ne regroupe que des grandes enseignes. Quel
avenir pour les marques indépendantes ?

Clest une question de temps, ¢a va bouger. Quand je vois
lappétence des jeunes pour ces marques, avec tout le respect
que j'ai pour les grandes maisons qui font un travail extraor-
dinaire; il y a peut-étre une envie de quelque chose qui n'est
pas porté par tout le monde en méme temps.

Vous admirez le cinéma francais. Quels acteurs sou-
haiteriez-vous voir porter vos parfums ?

Louis Garrel, Pierre Niney et Leila Bekhti.

Les réglementations sur les matiéres rares sont-elles
une limite ?

Elles ont un colit, comme la vanille, l'iris, le santal; mais
ne doivent pas étre une limite a la création. Il y a autant de
matiéres de synthése qu'il y a de matiéres naturelles. Chez
BDK Parfums, aucun compromis riest fait sur la qualité des
formules.

Une odeur est-elle plus dominante cette année?

Les affirmées, avec les musc; qui font des parfums « de
peau ». Et, a linverse, les fragrances plus intimes aussi. Les
fleurs reviennent également, mais réinterprétées en version
contemporaine. Clest ce que j'ai fait avec IMPADIA, un par-
fum lancé I'année derniére et qui est devenu un bestseller.
Vous créez aussi des eaux de lessive et des parfums
d'intérieur. Les gens vont-ils délaisser le parfum de
peau pour ces produits plus subtils ?

Tl y aura toujours ceux qui aiment se parfumer et ceux
qui préferent une identité olfactive pour la maison ou les
vétements. Lun nexclut pas l'autre, bien au contraire : il s'agit
de construire un univers olfactif plus large, qui dépasse le
corps pour sétendre 4 son environnement. Clest une maniere
denrichir son identité et de sapproprier le parfum dans dif-
férentes dimensions du quotidien.

Sion se projette dans 20 ans, quest-ce quiaura
changé dans la fagon de se parfumer?

Depuis toujours, les gens se parfument. Ce qui évolue
surtout, ce sont les gestes et les usages. Aujourd'hui déja, on
observe de nouvelles pratiques comme le roll-on ou le laye-
ring Les personnes aiment superposer différents parfums
pour créer leur propre identité olfactive. Le parfum devient
ainsi plus personnel et plus libre, dans sa maniere d'tre porté
comme dans sa construction.

LE STUDIO

BY BDK PARFUMS

STELLAR SILK

David Benedek annonce un tournant
encore plus conceptuel pour BDK
Parfums : sa nouvelle collection

« Studio ». Le principe ? Traduirele
toucher en odeur. La soie, le cuir et
les sequins y sont alhonneur dans
trois nouvelles créations distinctes
avec une concentration entre 40 et
48%. « Cette Collection est dédiee
ala mode, un univers tres lié au
parfum dans le rapport au corps et
au mouvement. Car les fragrances
possedent des sillages qui se sentent
des que vous vous déplacez, ils

vous suivent et laissent une trace. »
Développée sur plus de deux ans
avec le Maitre parfumeur Jordi
Fernéndez, elle verrale jourle 18
mai. Aloccasiondulancement de
la collection et de ses 10 ans, BDK
Parfums investira la Galerie Moliere,
au 40 rue de Richelieu a Paris,

avec une experience immersive
ouverte au public du 6 au 14 juin.
Pense comme un lieu de vie, cet
espace hybride entre galerie et
pop-up invite a découvrir la Maison
autrement, dansune atmosphere
sensorielle, contemporaine et
chaleureuse.

Au programme : Ladécouverte de
la Collection Studio et de ses trois
fragrances, une rétrospective des
10 ans de la Maison, des expériences
de personnalisation(gravure,
estampage, furoshiki)et une
collaboration avec Simple Coffee
Paris, autour de créations inspirées
des fragrancesiconiques de BDK
Parfums.
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COLLECTOR — LESCA

Temoin de lartisanat parisien des années 1960, Joél Lesca et sa marque
eponyme séduisent un public francais et international avec des lunettes
indémodables, vintage et durables. Retour sur sa carriere en un clin dceil.

Vous avez été marqué par le Paris des années 1960. A
quoi ressembilait le marché de la lunette a'époque ?
Joél Lesca : La genese de Lesca, c'est ma propre genése.
Quand on est jeune, on tatillonne, on papillonne... J'ai eu
la chance détre jeune dans ce Paris des années 1960, ot on
trouvait plein d'artisans lunetiers, tous rassemblés a 'hotel
Salé, qui était un peu en ruine (Iactuel musée Picasso, ndlr).
A I€poque, on fabriquait encore des lunettes sur mesure, en
écailles de tortue... Le matériau a été interdit depuis. J'ai
commencé A travailler avec eux, je vendais des paires a droite
a gauche, avec ma petite société. J'ai commencé 4 la déve-
lopper avec des clients étrangers venant d’Allemagne, d’Au-
triche, en engageant des représentants. ..

Onarrive au début des années 1970, avec l'arrivée de
Saint Laurent, de Dior...

Oui, et un gars que je connaissais a lancé Nina Ricci,
et ma proposé de le rejoindre. Ca m'intéressait moins de
vendre des produits sur lesquels je navais aucun contréle,
mais enfin, j'ai pris le contréle de la vente en Suisse et en
Allemagne. A cette époque, encore, il y avait une demande
énorme, et tres peu de concurrents. Dior et Saint-Laurent en
étaient  leur prémices, les italiens nétaient pas encore arrivés.
J'y suis resté quelques années, les marques frangaises que je
vendais marchaient trés bien. Au bout d’'un certain temps,
javais des contacts parmi les clients, mais surtout dans le Jura,
le foyer de Tartisanat des lunettes en France. Et je voulais
avoir ma propre collection, donc j'ai développé ma marque,
Lesca Lunetier, avec des artisans d'Oyonnax. Et au milieu
des années 1980, j'ai abandonné la vente des produits dont je
n'avais pas la maitrise.

Aujourd’hui, on qualifie souvent votre style de « vin-
tage ». Lorsque vous avezlancé Lesca, c'était déjale
cas?

Awec Lesca, j'ai produit ce que jappelle encore la lunette
« classique ». Lorsque jai pu lancer ma propre fabrication, j’ai
créé des lunettes rondes, des ovales, des pentoses, des petites
carrés, des rectangles. J'en ai créé certaines un peu étirées sur
les cotés pour les femmes. Plutot des petites lunettes, sou-
vent assez épaisses et lourdes, comme celles des écrivains
des années 1930. Aujourd’hui, on a dit adapter la taille 4 la
demande, donc elles sont un peu plus grandes. .. En fait, mes
lunettes sont apparues a la grande époque du lunetier Vito,
qui faisait des lunettes dans des matiéres trés pointues, avec
des formes nouvelles. En contrepartie, je faisais des lunettes a
la mode, mais 100% classiques.

La plupart de vos collections sont en acétate, mais
vous avez aussi innové avec les matiéres, non?

On a fait quelques modeles en corne de buffle. Le maté-
riau était plutét utilisé pour la tabletterie, c'est-a-dire les
peignes, les miroirs... On a décidé den faire des lunettes.
On commengait par chauffer la corne, puis on aplatissait. Il
v a quelques années j'ai aussi fait des lunettes en bois aussi :
cétait trés léger, anallergique. Dans tous les cas, ces matiéres

vieillissent bien. Je vois encore maintenant des gens porter
mes modeles des années 1980, ¢a fait comme une sorte de
patine, comme sur un vieux meuble.

Dans les années 1970 et 1980 en France, ilyaeu du
mouvement dans l'industrie. De plus en plus d'ateliers
installés dans les gorges du Jura, ne nécessitant plus
la force du courant pour travailler, ont déménagé dans
les hauteurs plus confortables...

Clest 1a ot jai fondé mon premier stock de lunettes, de
vraies vintage cette fois | En déménageant, ils laissaient der-
riere eux des immenses stocks de lunettes, des pince nez, des
petites lunettes rondes en métal. J'ai essayé den racheter le
maximum, et j'ai commencé  les revendre a des passionnés.
La technologie de ces lunettes est trés particuliére, on a des
branches qui nexistent plus aujourd’hui. Il y avait également
beaucoup de modéles griffés, avec un pont de vis vissé direc-
tement dans le verre, pour le nez et les branches. J'ai pu récu-
pérer des stocks fabuleux !

Vos modéles connaissent un succés particulier au
Japon, pourquoi selon vous ?

Le marché japonais est trés friand du vintage, des
archives. J'avais rencontré des opticiens japonais sur une foire,
o1 j'exposais 4 la fois mes modéles et mes collections d’an-
ciennes lunettes, et la relation sest développée de maniere
assez naturelle. Nous avons tissé ensemble un réseau de col-
lectionneurs et d’amateurs : avec eux, on a développé des
modeles spécifiques pour leur marché, mais mes collections
classiques marchent bien aussi. Cest une sorte de marqueur.
On a Ia lunette américaine avec Ray Ban par exemple. .. Les
porteurs de Lesca se reconnaissent entre eux, car ils sont trés
identifiables.

Vous étes partenaires du projet Koriace, un film
d'une minute retracant les 6000 km a vélo de Thibaut
Martinez. Il existe des Lesca sportives ?

Ilyenaeu de trés belles ! Des sortes de goggles recour-
bées, reliées avec une barre en titane. Cétait des jolies lunettes
de sport | Aujourd’hui, cest mon fils Mathieu qui gére en
grande partie la communication autour de la marque. Peut-
étre qu'il y reviendra !

Ces derniéres années, vous avez commenceé a
produire des lunettes recyclées. Comment est arrivée
cette nouveauté ?

De lensemble de ma carriere, j'ai accumulé de gros
stocks d’acétate. Elles arrivent découpées en grande feuilles
dépaisseurs différentes. Avec mon fils, on a eu l'idée de faire
des collages de ces matiéres, pour créer de nouvelles colo-
ration pour nos montures. On a donc créé cette ligne trés
classique, en innovant sur les couleurs.

Lasuite pourLesca?

Mathieu introduit une gamme de lunettes en métal ! En
ce moment, Lesca connait une sorte de renouveau avec des
gammes inspirées des nineties. Et nous explorons notre rela-
tion au Japon avec un film, qui sortira a la rentrée.

LES (EILLADES de

LESCA

Joél Lesca a créé des modéles
de lunettes tirés d'inspirations
historiques. Son top 3.

LE CORBUSIER

« Le Corbusier avait des lunettes
tresidentifiables, tres epaisses. Il
y avait un cété architectural mais
encore une fois, des formes tres
classiques. »

PEGGY GUGGENHEIM

« Peggy Guggenheim portait des
lunettes avec plein de pointes, tres
compliquees et technigues. Elles
sont devenues le symbole de sa
personnalite. »

YVES SAINT LAURENT

« Yves Saint Laurent avait achete
ses lunettes a des artisans, elles
ressemblent un peu a celles que
portait Michel Berger. Quand on
achetait ces lunettes, on devenait
comme lui. »

P.85



COLLECTOR — ABEL MAXWELL

ABEL MAXWELL

[EXCELLEN
AVEC
DIGNITE™

Chanteur et précheur de good vibes, Abel
Maxwell prépare un sixieme album, avec
toujours autant de ferveur. Interview sur le
réle émancipateur de la musique.

Par
Alexis Lacourte

En avril 2025, tu as été invité a la premiére partie du Zénith de Paris par le
groupe d'afrobeat Toofan. Ton concert le plus spectaculaire ?

Abel Maxwell : C¥était lopportunité de rencontrer beaucoup d’artistes, d’avoir une
visibilité rare, dans une salle mythique. Cétait un honneur de faire partie de cette
programmation.

Tureviens de la deuxiéme édition du Togo Art Festival. Comment s'est
passé ton concert ?

Clest encore un tout jeune festival, jétais enthousiaste a I'idée de leur préter
main forte, et j'ai adoré ! Le public était content.

La derniére fois que tu es venu a Technikart, c'était pour présenter ton
cinquiéme album, 5 Roses. Quid de la suite ?

Le sixieme est en cours ! Entre-temps, j'ai signé avec Universal. Je travaille avec
plusieurs artistes que je ne peux pas encore nommer, car rien nest officiel. Jespére
que le disque sortira a l'automne. Je vais sortir des singles, peut-étre un court EP.
Tu consacres une importante partie de ton temps a diffuser un mes-
sage de positivité dans les écoles, au Canada, ce pour quoi tuasregula
médaille de couronnement du roi Charles lll. Une consécration ?

Clest assez incroyable, car cest la plus haute distinction du pays, pour les per-
sonnes qui ont une implication communautaire. Le jour de la remise, jétais avec
des astronautes, des médecins et des chercheurs ; détre a leur c6té m'a touché. Le
quotidien d’aller dans les écoles est un travail de lombre, alors je suis trés fier de
cette reconnaissance !

Que dis-tu dans les écoles ?

Je leur parle de mon parcours, d'a quel point faire de la musique m'a ouvert des
portes et des rencontres enrichissantes. Mais ils me poussent aussi ! Il y a quelques
années, {'ai ouvert un compte TikTok aprés ce genre déchanges, ils mlont tous
suivi | Beaucoup de jeunes veulent arréter Iécole. .. Ceux qui ont souffert de racisme
se disent que ¢a n'en vaut pas la peine. En fait, j'essaie vraiment de les encourager
& développer leur plein potentiel, 4 devenir la meilleure version d'eux-mémes, a
poursuivre l'excellence avec dignité.

Ton parcours ?

Jai fait un MBA en finance, en méme temps que j'ai développé ma carriére de
musicien. Clest la musique qui m'a fait voyager, qui me fait aujourd'hui venir 4 Paris,
clest aussi un message que je veux faire passer. Je crois quon est sur Terre pour peu
de temps, ce qui reste de nous, cest Ihéritage et le bien quon peut transmettre. Clest
ce qui me pousse A encourager d'autres jeunes, qu'ils soient doués dans le sport, la
musique, [écriture ou la peinture.

Tu as & ce propos également été invité aux Nations Unies pour ton
implication dans la francophonie. En quoi est-ce une notion centrale
aujourd'hui ?

Ty a prés de 320 millions de francophones dans le monde. D'ici 4 2050, deux
tiers de la francophonie habitera en Afrique. Clest une chose dont on ne se rend
pas forcément compte lorsquon est en France, mais la langue francaise est parlée
partout dans le monde, cest aussi ce qui relie des cultures a priori trés différentes.
La langue rapproche les gens entre eux. Clest ce que jessaie de communiquer dans

ma musique. I1y a de la place pour tout le monde.

« Demain », sortie le 5 juin 2026 chez Imposture WISER Records



UN NOUVEAU FESTIVAL
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r* DECOLLE EN FRANCE oy

Mettre en avant la musique,
I’'hnumour et la gastronomie.

Organiser 18 dates pour accueillir
des dizaines de milliers de personnes.

Etre capable d’offrir des artistes
internationaux pour un prix abordable.

Proposer chague soir un style musical
différent (Rap, Pop, Electro, K-Pop, Disco
et plus encore) pour 6 heures de show.

Nous sommes audacieux,
a la hauteur de nos ambitions.

Nous sommes pour l'accés a
la culture, aux rires et a la féte.

Nous sommes intergénérationnels
et ouverts a toutes les envies.

Nous sommes une expérience
inoubliable pour nos festivaliers.

Nous sommes We Can Fly,
et le ciel est notre seule limite.
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Inés - Caviste - Seine-Maritime

LEGER EN ALCOOL,
RICHE EN AROMES.

Seul le cidre réunit les contraires. Légérement alcoolisé (le plus souvent entre 2 et 6 degrés), il est pourtant
d'une grande richesse aromatique. Pour respecter ses saveurs fruitées el sa fine pétillance, servir votre cidre bien frais.

Naturellement différent

UNICID, RCS Paris 422148759.

I'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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LE MEILLEUR DU MOIS — CINEMA

PAR MARC GODIN

S

Autofiction ressemble a une maison hantée.
On pourrait croire 4 un retour aux fondamentaux de
Pedro avec une histoire de famille, une temporalité
fragmentée, des femmes dans les rdles principaux.
Mais trés vite, le cinéaste de 76 ans brouille les
pistes, nous perd dans son labyrinthe. Le film débute
en 2004, mais ce que lon voit est-il vécu, révé,
reconstruit ? Le film souvre sur Elsa, réalisatrice de
deux petits films cultes, obligée de bosser dans la pub.
Elle vit avec son petit ami, Bonifacio, et, submergée
par le deuil de sa meére, souffre de crises d'angoisse.
Cut en 2025 : Raul, cinéaste en perte de vitesse, est
en train décrire l'histoire d’Elsa et de Bonifacio. Pour
se faire, il se nourrit de I'intimité des autres, exploite
les drames autour de lui, vampirise ses proches pour
surmonter sa panne d’inspiration. ..

Déja dans Doulenr et gloire (2019), Almodévar
brouillait les pistes autant quiil se dévoilait, entre

i\

autobiographie et fiction. Ici, il se dépeint en réalisateur
paumé, exsangue, et il complexifie plus encore les
intrigues, avec une vérité qui nexiste qua travers la
narration instable, glissante. Il refuse la flamboyance,
choisit la retenue et sa palette chromatique parait
comme passée au filtre du temps. Almodévar ne
renonce pas i son style, il le met a distance. Plans
fixes, cadres fermés, mouvements rares, tout concourt
a créer une sensation détouffement. Comme si
Almodévar cherchait a contenir ce qui, chez lui,
déborde habituellement. Ses thémes favoris (la mére,
la filiation, le désir, le secret...) apparaissent comme
vidés de leur puissance mélodramatique. Ce sabotage
discret produit une forme de distance, et le spectateur
se retrouve non plus a ressentir, mais a observer ce qui
seffondre. Comme jamais, Almodévar met & nu avec
une brutalité sidérante. Dans ses costumes Prada,
Rail est devenu un voyeur qui assiste 4 une projection

S
OO

De retour a Cannes, Pedro AlImodévar livre son film le plus
deroutant depuis longtemps. Un objet instable, a la fois
confession sans concession, mise en scene et sabotage
methodique de son propre cinema. Une ceuvre hantée.

de Peeping Tom, un cinéaste qui a « perdu la grice », et
sentendra méme dire « fu as déja fait tes meilleurs films,
tu pewx vivre de fon prestige. » Tandis qu'il bégaie « ma
vie na pas de sens si je ne tourne pas. »

Malgré une apparente sécheresse, Aufofiction est
traversé par une émotion sourde qui emporte tout.
Elle affleure dans les silences, sur une plage de sable
noir de Lanzarote, dans les regards d'une femme
qui a perdu son enfant... Autofiction nest en rien un
film aimable, ni un testament, cest un film qui doute,
qui se fissure. Et dans ce geste de déconstruction,
Almodévar — qui continue de se réinventer — signe
peut-étre I'une de ses ceuvres les plus libres, les plus
audacieuses, parce que la plus fragile.

Autofiction, Pedro Almodoévar, en salles le
20 mai

THE CRIMINALS

COLONY

[ABOMBEAB

Excellent artisan du cinéma d'action, I'Ecossais David Makenzie, 59 ans,
aligne les bons films comme Les Poings contre les murs (2013), et est I'auteur de
limmense Comancheria (2016). Dans son nouveau petit bijou, il est question
de la découverte d'une bombe datant de la Seconde Guerre mondiale en plein
centre de Londres et d'un casse audacieux. Clest bien écrit, parfaitement usiné
par Mackenzie, qui alterne suspense et scénes d’action testostéronées, et porté
par dexcellents acteurs comme Aaron Taylor-Johnson et Sam Worthington.
Hautement recommandé.

The Criminals, David Mackenzie, en salles le 6 mai

A la suite d'un attentat, un virus mutant contamine les habitants d'un gratte-
ciel de Séoul. Transformés en gros monstres baveux, les infectés mutent et
boulottent les survivants. Dix ans aprés Dernier Train pour Busan, le Coréen
Yeon Sang-ho, venu du cinéma d’animation, revient en séance de minuit 4
Cannes. Aprés avoir réalis¢ un prequel animé de son chef-deeuvre (Seou/
Station), puis une suite nullos (Peninsula), il usine une nouvelle histoire de
zombies, un peu pimpée, mais trés inspirée de World War Z, [REC], The Last
of Us ou Zomdbie. .. Fan, sympathique mais déja vu...

Colony, Yeon Sang-ho, en salles le 27 mai
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Comment, avec la concurrence, la défection des
studios US et 2541 films 2 visionner, faire de

Cannes le plus grand festival du monde ? Cest la

magie Titi...

Rl

Clest I'une des huit poules qui incarne
« I'héroine » de ce film étrange et attachant,

sur un gallinacé en quéte démancipation et de
liberté,
Cocotte, 27 mai

AKAHIDEHORI

Autodidacte, Hori avait mis quatre ans pour

fignoler tout seul Junk Head, en stop motion.
Voici la suite, un bijou post-apocalyptique
halluciné.

Junk World, 13 mai

VIMALA'ONS

Ceest I'année Vimala. Apreés son César, elle fait

l'ouverture de Cannes avec le Pierre Salvadori
et livre une belle performance dans Sauvons fes
meubles.
Sauvons les meubles, 6 mai et La Vénus
électrique, 13 mai
VA
|

ERELANVC

La comédienne et cinéaste slovaque goupille

une arme de destruction massive, I'histoire d’'un
homme qui oublie sa fillette dans sa voiture un
jour de canicule. Insoutenable.

Father, 27 mai

AAGHELLANG

Militaire de réserve, Rachel Lang, 42 ans, signe

un film d'espionnage, parfois confus, mais
ponctué de belles séquences paranos.
Mata, 27 mai

JIM PAREAL]

Icéne gay bodybuildée, Jim contracte I'Hétérose,
un étrange virus qui transforme les gays en
hétéros. Un des héros de Cannes 2026.

Jim Queen, 17 juin

TECHNIKART FILMS

vous NE SEIILIEL pas AssEZ!

@technikart_mag

Vous étes arrivé(e) au bout de votre lecture de
ce sublime numéro ? Vous ne pouvez patienter
jusqu'au mois prochain ? N'ayez crainte. Nos
réseaux sociaux vous attendent.

P.91



LE MEILLEUR DU MOIS — MUSIQUE

PAR ALEXIS LACOURTE

L'INCONNU DU MOIS
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La machinerie médiatique contemporaine
aimerait que les artistes soient d‘abord des
influenceurs, mais il en reste quelques-uns pour
qui ce nlest pas le bon pari 4 prendre. Le mutant
Prince 85 nous le disait en début d'année: « Nous
sommes beaucoup dans lindustrie a cacher notre iden-
tité, pour pouvoir mettre au centre de notre travail, la
création. » Pour une nouvelle génération de musi-
ciens, jouer avec I'anonymat est un bon compromis.
Cest un double avantage, car, tyrannie de la loi du
marché oblige, ce qui est rare, est cher; de plus, limi-
ter ses apparitions permet de contréler son image,
obsession parmi les obsessions. Le londonien Dean
Blunt I'a bien compris depuis plus de quinze ans;
il fait le pont entre Yves Tumor et Bar Italia tout
en restant une énigme que les journalistes aiment
a remécher

Mais pour cela, il faut un peu de génie. Lauritz
Kaasa est de ceux-la. Seules informations a son sujet,
il est un batteur norvégien fan de Motown, Lou Reed
et Dylan, venu sinstaller 4 Paris. Imaginez en effet

Y T T N T U G N Gy S
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Puisque nous en avons marre davoir a raconter notre vie en permanence
pour réussir, certains ont pris les devants. Parmi eux, un batteur norvégien

influenceé par Reed et Dylan.

Dylan et Lou Reed arborant le méme flegme érotique
que Leonard Cohen. Voyez ensuite Tim Maia appa-
raitre d’une clameur de cuivres, filant illico vers des
synthés vaporeux 4 la Air. Continuez en prenant 'idée
de vacances, et tout ce que celle-ci inocule en formes
de légereté, facilité et bombance - et vous obtenez ce
petit quatre titres provenant du catalogue de Record
Makers. Dans le label de Blasé, cest Cesar Wogue qui
a eu le nez fin. Il a repéré Lauritz Kaasa a son style,
un soir, dans un vernissage. Ce dernier I'a accompa-
gné jusque dans sa cave a ['Tétel de Ville pour lui
présenter ses maquettes, des instrumentaux pour la
plupart. Au fur et & mesure de leurs rencontres, il sest
mis & chanter. « Tes un songwriter, mec!», a convenu
Cesar. Nous I'avons appelé pour en savoir davantage.
« Lauritz, cest un peu un mystére, démarre-t-il. Je [as-
socie 4 la scéne scandinave qui émerge partout dans le
monde, mais plus timidement encore a Paris. Il a un goit
trés sir, bien prononcé pour la culture ﬁan;azlfe. Payis est
devenu un hub en Europe. Beaucoup de créatifs sont ici en
ce moment. Il fait partie de ce mouvement-li. Il y a une

certaine Pa.rsiw'té des Frangais vis-a-vis deux, gfm' ne les
remarquent pas. A maon petz'r niveau, jessaie de décoincer
la situation. » Labsence d’informations sur lui, pudeur
ou coup marketing ? « Cest un mélange des dewe. Il veut
vachement contréler son image, a la maniere de plez'n
dartistes aujourd bui. Mais cest un mowvement assez
normal, par opposition & des personnalités qui montrent
tout. Il est devenu davantage attivant de ne pas tout com-
prendre, afin de recréer de la raveté. »

La pochette est & 'image de cette communica-
tion, elle laisse apparaitre une silhouette qui se décli-
nera en cover de singles et en affiche, car cest une
image résolument efficace, pop 4 la fagon de Marilyn
Monroe par Warhol — qui signe I'image du mythe.
En train denregistrer son premier album & New
York, nous verrons ce qulil en est le moment venu.
En attendant, nous avons un petit joyau a écouter,
nommé Tewo Floors Under.

Lauritz Kaasa, Two Floors Under, Record
Makers

FLEUR BLEU-E

PRI CHASSOL

Parmi des milliards de mondes paralléles, nous aimons tout Chassol est dores et déja un musicien de légende. Il a tourné avec Phoenix et

Tellier, a participé aux disques de Frank Ocean et de Burgalat, et surtout, il a
développé une approche toute singuliére du jazz et de la pop, prenant pour

particuli¢rement celui de Fleur bleu'e ol tout ce qui de loin ou de prés
parait maussade seffondre, au profit d’idées telles que l'ex-Californie, les
seventies ou la volupté. Avec la sortie du single « Funambule » le mois
dernier, le duo franco-américain signait son plus beau morceau. C¥était

matiére premiére de ses créations, le langage 4 travers des films, des interviews
ou des discussions ordinaires. Le sujet de son nouveau disque est le stand-up aux
avant de découvrir « Let the World In », le titre qui cléture leur second Etats-Unis, décrit comme une catharsis contemporaine ou sexprime la totalité
album, un condensé de tout ce que nous aimons, c'est-a-dire une ballade des opinions du pays. Découvert en live au studio 104, Funny How? est non
minimaliste paumée entre deux siecles de pop.

Fleur bleu-e, Question Marked Upon The World, Sunday Records

seulement un disque de virtuoses (la chanteuse Ala.ni y est bouleversante) mais
il est dréle et noblement politique.
Chassol, Funny How, Ludi Magister/Créature
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ISSAM. « RAT 2008 » A

Le rappeur marocain prépare un album tout
simplement monstrueux, produit par Prince 85. « Rai
2008 » exprime ce que ce duo est capable de faire,
une trap syncrétique, propulsée en synthése de la pop
contemporaine.

GENRE IS DEATH, « | SEERED » A

Typiquement un groupe que Manoukian ne
commenterait pas sur YouTube (trop occupé i se
demander si Last Train est le meilleur groupe de rock
frangais ou pas). Profitons-en pour adorer ¢a, rendu 4
notre coin sombre et peu fréquenté.

PADN, « METAMORPHOSE » A

Titre phare de leur premier EP, ce nouveau groupe de
free jazz pop rappelle le « Heavy Metal Be Bop 2 »
de Moodoid. Avec tout autant de soin apporté 4 son
esthétique, Paon accélére furieusement le bpm. La
suite est attendue avec impatience.

SCRITTIPOLITTI, « SEX » A

La seule bonne chose dans [économie de la musique
depuis un certain temps, cest que le marché des
rééditions se porte plutdt bien, ce qui permet & des
minots comme nous, biberonnés a I'algorithme
YouTube, de découvrir avec quarante-quatre ans de
retard de telles pépites. Ouch.

BAULTRA, « TURNAROUND » A
Il efit pu étre une réédition que nous n'aurions pas cillé
d'un nanometre. Car tout ici rappelle le géant Shuggie

Otis avec une pointe du groupe Jungle. Un single tout
simplement magnifique.

ICEAGE, « STAR» ¥

Elias Ronnefeldt est tout ce qu'il y a de plus cool

kid. Mais avec Iceage il y a toujours quelque chose
qui cloche. Les mélodies ne prennent pas, elles sont
bruyantes et plutot ennuyeuses. Méme si ce titre
sauve a lui seul son For Love of Grace, il est loin de son
dernier album solo.

ANBOI, < ELLE VOULAIT » ¥

Produit par Aya Nakamura et ambassadeur Rabanne, a
19 ans, il serait la nouvelle pépite de la pop francaise. A
raison, car il se fond parfaitement dans la masse de ce
qui est insignifiant. Mais laissons-lui encore un peu le
bénéfice du doute. ..

40 RUE DU FOUR
PARIS

265 LAFAYETTE ST
NEW YORK

THIERRYLASRY.COM




LE MEILLEUR DU MOIS — LIVRES

PAR VIOLAINE EPITALON

LE DEMONS DU MOIS

‘ ‘ | Simon Liberati, romancier le plus slave de
\ \ I Paris, boucle avec New York City Inferno sa
trilogie démoniaque. Jouissif.
La derniére fois que nous avons re¢u Simon Liberati, cétait a loccasion de la parution des Démons,
premier volet de sa trilogie qu'il ponctue aujourd’hui avec New York City Inférno. Il nous en faisait le pitch

a lépoque : « Au départ, Les Démons fournaient autour de Truman Capote et de ses Priéres exaucées, son livre
inachevé [...] Finalement, je me suis amusé & inventer des personnages (les trois fréres et soeurs Serge, Tainé et
Alexis Tcherepakine, ndlr) qui veudraient étre dans un livre, livre raté qui hui-méme ne sortiva jamais. . .».

Bilan ? Entre-temps, Liberati a fait paraitre La Hyéne du Capitole (Stock, 2024) et aprés le Paris de
Taprés-guerre, Bangkok et Rome, ce dernier volume nous plante dans le New York des années 1970. Sur
le roman plane toujours la petite ombre bilieuse et délirante de Truman Capote, obsédé mais impuissant
devant « sa petite recherche du temps perdu, cing cents ou six cents pages formidables, dignes enfin du Pulitzer »,
mais aussi celle des « zdcherons millionnaires » de Palm Springs, des mondaines et mondains sexuellement
chargées et ambigus (on retrouve Andy Warhol et les restes de sa Silver Factory ou encore Lee Radziwill,
soeur infortunée de Jackie Kennedy), des squatteurs du Chelsea Hotel et du Max’s Kansas City (y sont
évoqués Patti Smith et Robert Mapplethorpe)... Mais cette foultitude de personnages plus vraie que nature
(lamateur du journal de Léautaud donne l'impression d’avoir fourré son nez dans les notes intimes de
tout le monde, tant il expose avec clarté les vices et intimités de chacun) ne sert que de prétexte aux
véritables protagonistes de cette saga dantesque. (Re)voici donc Alexis, vingt ans, détruit par l'alcool,
un séjour a la prison Regina Coeli et en maison de repos, et Tainé, 27 ans, « androgyne intergalactigue »
blindée et défoncée a la cantharide, traumatisée par la mort de son frére Serge et I'homicide involontaire
de Dominique (voir les deux premiers volumes), plongés dans la fournaise new-yorkaise, poursuivant leurs
ambitions décadentes, romanesques et désormais plus punk que pop, dans un décor évoquant tantét les
clichés de Dustin Pittman, tantét les plus beaux feuillets de Tom Wolfe.

Liberati démontre une fois de plus et avec majesté qu'aucun format ne lui résiste. On l'avait connu bref|
égotiste et incisif dans Performance, autobiographique, nostalgique et insolent dans Stanislas, il prouve avec
ce dernier volume qu'il maitrise la fresque historique (de cette exactitude dans les essences d’'une époque,
ses géants et ses folles, il ne sest jamais départi) et dramatique 4 la fagon des plus grands maitres de 4me
humaine (les Russes, bien entendu), digne donc d’un Albert Cohen avec ce que ses personnages peuvent avoir
de pathétiques, déchirants et inoubliables.

New York City Inferno, Simon Liberati, Stock, 320 p., 22 € (Photo Julien Grignon) V.E.

JEAN BERTHIER ToAohos

LAB0

1974, Pékin. Au lendemain de la révolution
culturelle, cinq intellectuels made in Paris — les
maoistes Philippe Sollers, Julia Kristeva et Marcelin
Pleynet, accompagnés de Roland Barthes et de
léditeur Frangois Wahl — décident de passer trois
semaines en Chine. Dans un récit ultra-documenté,
Jean Berthier reconstitue ce voyage dans ce qu'il a
dopportuniste (les zozos de la revue T&/ Quel, dans
laquelle Sollers avait fait paraitre des poémes du
Grand Timonier, se font applaudir par les ouvriers
et viennent récolter de quoi publier des ouvrages
pour le petit monde germanopratin) mais aussi
d’incongru et romanesque (cf. Barthes sexagénaire
blas¢ au milieu des dazibaos de limprimerie
nationale de Pékin s'inquiétant de la sexualité des
Chinois). Lecture fortement conseillée.

Voyage tranquille au pays des horreurs,
Cherche Midi, 192 p., 20 € V.E.

Le plus souvent, nous aimons tout ce qui
sort de chez le dilettante. Ce premier roman
par Alexandre Guy, toubib de profession,
promettait une lecture savante et dramatique.
Le pitch ? Un oncologue, chercheur en
biologic médicale, égare une souris avant
dissection dans les sous-sols d’un hépital
inhospitalier en tous points. Las, le récit
sétiole trop vite (la chasse 4 la souris se
tranforme en fuite en avant et plutét que de
nous plonger plus avant dans le monde des
labos, 'auteur chosit la voie qui pour nous
est celle de la facilité : la crise existentielle
sans profondeur), sans parvenir 4 honorer
ses promesses et le lecteur reste sur sa faim,
rayant été ni éduqué, ni troublé. Regrettable.
Une vie bien rongée, Alexandre Guy, le

dilettante, 160 p. 17 € V.E.

En 48 pages (la 49 étant une carte postale —

cest le concept de la nouvelle maison d'édition
bien nommée 49 pages, créée il y a moins d'un
an par Pierre Poligone), le journaliste Youness
Bousenna, déja auteur d’'un premier roman
aux éditions Rivages, Les Présences imparfaites
(2024) fait une démonstration métaphysique
au travers des yeux dun veilleur de nuit
témoin des pathologies les plus dérangeantes
exposées au musée Dupuytren (situé a Paris,
le musée a fermé ses portes en 2016, mais
pour plus de déformations anatomiques,
nous vous conseillons le musée des moulages
de l'hopital Saint-Louis). Sensations et
élucubrations platoniciennes garanties.
La Flemme de la forme, Youness Bousenna,
49 pages, 7,49 €

V.E.
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LE MEILLEUR DU MOIS — ART

PAR MATHILDE DELLI

L'EMERGENTE DU MOIS

REHENSGED

« Je ne peux pas peindre sans m'inspirer un
minimum d'une expérience vécue.» Ancien-
nement impliquée dans la scéne drag queen pa-
risienne, Mariama Conteh sest intéressée a ces
moments d'attente et de suspension, précédant
lentrée sur scene, quelle soit scéne de concert ou
scéne de bar, lorsque l'espace physique de repré-
sentation et du public se rendent flous. « Je me
suis questionnée sur ce que représente cetle expérience
e.frlvétigue de performance, lorsgu’un puz’ﬂlic te 'rega‘rde
Jaire quelque chose. » Telle une mémoire d'avant-
scene figée par la peinture, ses ceuvres repré-
sentent des femmes dans leur costumes d’apparat,
quon aurait pu croiser au XIX* si¢cle. Malgré la

Diva solitaire, robe de scéne flamboyante, pose derriere un bar... les
personnages de Mariama Conteh, qui expose une série sur le theme de la
scene, ne sont pas prises dans un déecor, ce sont elles qui créent le décor.

frontalité figurative de leurs états, quelque chose
dans la toile nous échappe, un mouvement, éma-
nant d’elles, teinte l'espace qui les entoure. « Dans
ma démarche, le dessin force s ’fmage a apparaitre,
alors le début d’une toile est toujours un peu abstrait
et fantomatique. ['aime garder cette partie fuyante et
lui donner de la place. Je raconte quelque chose avec la
figuration et autre chose se raconte par l'abstraction. »
Ces visages « pris dans la mélée des coups de brosse »,
a peine définis, cédent leur éclat aux accessoires et
costumes, qui détonnent et saturent. « Je me sers de
la couleur pour parier de choses que I'on a connues. Le
rapport entre les tons bruns qui me permettent dor-
ganiser les jbrmej humaines, et les tons bleus fanfe‘;

qui maident a délimiter les contours d’un monde
hors du corps.» Ce que lon ne voit pas, ou plu-
tot nentend pas, cest la musique qui parcourt le
travail de I'artiste, sortie de ces bouches muettes
car figées dans le temps de la peinture, jouée par
un violoncelle en arriére-plan. On peut dire des
ceuvres de Mariama Conteh quelles sont musi-
cales, car devant elles, on peut presque entendre
les notes mélancoliques cotoyer la partition d'une
certaine idée de la féminité.

Mariama Conteh, « Mennour Emergence 3# »,
jusquau 6 juin a la Galerie Mennour.

LAURA FOOTES

Personnages translucides et décors domestiques, Laura Footes nous accueille

dans l'antichambre de son esprit. Sous ses pinceaux, un imaginaire de méta-
morphose cotoie une réalité trouble. Lespace est fragmenté, les récits multi-

ples, l'artiste a du cinéma sous les doigts.

Laura Footes, « L'Antichambre », jusqu’au 30 mai a la galerie

Bremond Capela.

filles du calvaire.

MICHEL JOCAILLE

Premier solo show, mois de mai, les muguets sont en fleurs sur les sculptures
de Michel Jocaille, qui ne s'arréte pas a l'installation. L'esthétique camp et
queer est au rendez-vous pour donner une vision des marges, qui de la ot
elles sont, interrogent les constructions identitaires et les récits normatifs.

Michel Jocaille, « Lily ot the Valley », jusqu'au 20 juin a la galerie Les
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TECHNIKART 2026 — LES REVELATIONS

A 24 ans, Léo Kpodzro est un artiste
accompli. Originaire de Saint-Ouen-sur-
Seine et dipldme de lnstitut Frangais

de la Mode (IFM), il jongle avec talent
entre ses deux passions : la peinture et la
couture. Interview sur le fil.

Tes peintures déforment la réalité en déséquilibrant
les proportions de tes personnages. Avec ce style
aux traits exagérés, quelles sont tes inspirations ?
Léo Kpodzro : Des peintres de la vague expressionniste du
XX siécle, comme Chaim Soutine, Christian Schad, Otto
Dix... Méme Kerry James Marshall 4 sa maniére. Ce sont

Photo
Justine Loffredo

des personnes dont je considére le travail. J'essaie de trans-

Par

Klervia Lelong gresser certains tableaux et d'apporter ma valeur ajoutée,

tout en restant authentique et intuitif dans ce que je fais.
On peut voir plusieurs de tes ceuvres dans larue, sur
des devantures de boutiques notamment. C'est le cas
du diptyque Depiction of a Cat. Pourquoi graffer sur
les murs plutét que peindre sur une toile ?

Clest intéressant de bosser sur des médiums divers. J'ap-
précie I'aérographe, le graffiti, la sculpture... A la bombe, il
¥y a une notion sonore : j'aime la mélodie que tu peux créer
avec ce pschit.

Tu as commencé a coudre il y a huit ans. Comment
définirais-tu ton style vestimentaire ?

Clest assez éclectique et singulier. J'aime [€légance, les
motifs, les couleurs, les belles matiéres, les tissus travaillés, les
étoffes et les volumes.

Tu utilises beaucoup de matiéres animales sur tes
pieces (fourrure, griffes, cuir...)...

Oui, il y a un c6té cabinet de curiosité. ['ai envie que ce
soit intriguant, mais pas que ¢a fasse peur. ]'ai également une
dimension Arte Povera (« art pauvre »). Tout peut rentrer en
compte dans ma création, j'aime récupérer ce qui est autour
de moi et l'utiliser 2 mes propres fins. Je travaille par exemple
avee des cuirs d'ameublement et on ne le remarque méme
pas : si je ne le dis pas, personne ne saura que ma veste est
faite en cuir de canapé.

Suis-tu la méme démarche en peinture ?

Oui, j'ai peint La Lutte des classes sur un cous
bois trouvé dans une benne de chantier. On peut
se bloquer dans nos créations en se disant qu

de moyens, de support, d'audience... C
faut pas se prendre la téte. ;
Pour ton premier solo show, tu
Bulles de Pierre Cardin, aux
Vittoria di Savoia. 0

: o g 7 ety ...N o aé’ Fias : Eﬂ ]_.: 3
Saint-Ouen, qui est en train de devenir un hub de création,
un carrefour éclectique a sa maniére.
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9 septembre 201 8, Chdteau de la Marquetterie,
L'équipe du Champagne laittinger prépare
le cochelet, le dernier jour des vendanges
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'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION,
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